REINO UNIDO

EL MERCADO DE GRAN CONSUMO

Tamafio Mercado. GC: 205 MM £
Concentracion mercado: 76%

Poblacion: 67.025.542 millones
PIB:2.373.878M.€
Tasa desempleo: 4,7%

Fuente: IGD LS . ¥
TENDENCIAS CLAVE - ° -
v" Nuevos servicios, nuevas soluciones y nuevas alianzas
v" Desarrollo de la conveniencia y del canal mayorista
v Comparativas de precios y programas de fidelizacion
v Laventa online es relevante, pero es solo una de muchas prioridades
v Lacompetitividad en precios del canal discount determina el entorno
v' Dificuttades en la busqueda de mano de obray contratacion
v' Atraccion por la marca de distribucion..y apreciacion de las marcas
v' Variedad de estrategias para competir contra el discount.y os precios de las tarjetas
de fidelizacion
v Mejores desarrollos de conveniencia, en formatos y soluciones. Las ofertas de comidas
— Meal deals -desempefian un papel importante
v Lacomida para llevar es una prioridad en el enfoque estratégico de los distribuidores

v Nuevas dlianzas y colaboraciones con operadores de foodservice

Actualizado: 2023

LOS CANALES DE RANKING
DISTRIBUCION DISTRIBUCION

Canal Cuota Mcdo Distribuidor Cuota Mcdo

'3

Hipermercado 84% Te§co ’ 27)%
Sainsbury’s 14.8%
Supermercado 465% Asda 13,9%
Morrisons 8,7%
Conveniencia 21,4% Aldi 10,1%
Co-op 57%
Discount 12,6% Lidl 77%
Online 6% Waitrose 45%
Iceland 22%
Otros 5% Ocado 17%
Fuente: IGD

TOP DISTRIBUIDORES

Tesco seguiré siendo, con diferencia, el mayor distribuidor de alimentacién del Reino Unido y aumentara
sus ventas a un ritmo ligeramente superior al de sus cuatro grandes rivales, gracias a sus potentes
mecanismos de valor y fidelidad y a su clara apuesta por la comodidad.

Sainsbury’s mantendrd su segundo puesto en el mercado, ya que se centra mds en ofrecer una buena
relacién calidad-precio, al tiempo que acelera el ritmo de innovacion y mejora la percepcion de la
calidad.

Sainsburys

ASDA Asdaes el tercer distribuidor mds grande del Reino Unido, con un claro posicionamiento de precio bajo
gracias a su enfoque implacable en las operaciones de bajo coste

Motrisens Se prevé que la cuota de mercado de Morrisons descienda en los préximos cinco anos, ya que lucha por
mantener la competitividad de precios en sus principales establecimientos. El crecimiento de las ventas se
verd impulsado por la adquisicion de McColl's.
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