AECOC Innovacion
BENCHMARKING en Gran Consumo

OBJETIVOS

Conoce como se perciben tu marca y productos en el mercado a través de
nuestro Benchmarking Innovacion en Gran Consumo.

/ ¢QUE ANALIZAMOS? \

Analizamos la opinién de retailers, consumidores y social listening para
ofrecerte una visidon 360° de tu posicionamiento frente la competencia.

El distribuidor evalua a los Los compradores analizan Se realiza un andlisis integral

fabricantes, asi como un las innovaciones aportando de la conversacion digital,

lanzamiento concreto que informacion sobre el evaluando si la innovacion

haya realizado el fabricante en momento en que descubren el responde a nuevas

los dltimos meses. producto, asi como su nivel de necesidades, la percepcion
satisfaccion y la percepcion que genera y el sentimiento
del grado de innovacién. asociado.

Aportacion al consumidor
Aportacién al mercado
Aportacion al distribuidor

Apoyo y colaboracién

CONCLUSIONES ESTUDIO ANTERIOR

P
N

Para el distribuidor es clave que una Ademas, los siguientes conceptos son las principales
innovacién aporte: demandas de los retailers a las marcas.

Que sus innovaciones hagan

@ (22 Que sus innovaciones sean

Venta Diferenciacion Rentabilidad Que sus innovaciones reSpondan a
incremental

Que el fabricante tenga .
K Que el consumidor estas innovaciones. /

No te quedes atrds en materia de innovacion Ibalana@aecoc.es  Ilturull@aecoc.es
y participa en el estudio del 2025 608 90 23 44 650 57 36 55




