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DESAYUNO
#Premiumización #EnergíaFuncional #SaludVSIndulgencia #Socialización 

#Digitalización #PreciosCerrados #Colaboraciones #Fidelización

✓ Premiumización: Productos como pan y café están elevándose en calidad.

✓ Bebidas energéticas y funcionales: Las bebidas se valoran como fuentes de 
energía matutina.

✓ Salud vs. Indulgencia: Se busca un equilibrio entre opciones saludables y 
indulgentes.

✓ Diversificación de canales: El desayuno está disponible en muchos canales, 
convirtiéndose en un dinamizador de consumo.

✓ Ampliación de franja horaria: Los desayunos se consumen a lo largo de todo el 
día.

✓ Snacking: Las comidas tradicionales se convierten en snacks prácticos.

✓ Digitalización y eficiencia : La compra digital o la robotización permiten una 
mayor gestión del tiempo y la eficiencia en las operaciones.

✓ Precios cerrados y/o colaboraciones: Estrategias que pueden aumentar el ticket 
medio y la notoriedad. 

✓ Programas de fidelización: Fomentan la recurrencia.
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COMIDA
#Conveniencia #Salud #ÉtnicoVSTradicional #Solución de 

consumo #Digitalización #Hibridación #ConsumoSinFricción

✓ Conveniencia: Soluciones rápidas y fáciles para satisfacer la 
necesidad de comer, especialmente entre semana.

✓ Salud y Variedad: Creciente demanda por opciones saludables, 
variadas y platos completos. Preferencia por ingredientes frescos.

✓ Étnico vs. Tradicional: Innovación en sabores de cocinas étnicas y 
aprecio por los platos tradicionales.

✓ Packaging: Preferencia por envases ecológicos que minimicen el 
impacto ambiental.

✓ Consumo sin fricción: Uso de tecnología para facilitar la compra, 
aumentar la recurrencia y mejorar la experiencia del consumidor.

✓ Hibridación de Conceptos: Fusión de diferentes tipos de comidas, 
canales para ampliar las franjas horarias de consumo.

✓ Importancia de las Colaboraciones: Alianzas estratégicas entre 
operadores y marcas para ofrecer soluciones más atractivas y 
dinámicas.

✓ Soluciones Personalizadas: Ofertas adaptadas a las necesidades y 
preferencias de cada consumidor en distintos momentos, poner el 
foco en binomio calidad precio y aumentar ticket medio. 
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SNACKS
#SnacksSaludables #Conveniencia #InnovaciónCulinaria 

#BetterForYou #Innovación #FactorSorpresa

 

✓ Salud: Los consumidores buscan opciones bajas en 
calorías y altas en nutrientes.

✓ Conveniencia: La vida acelerada impulsa el consumo 
frecuente de snacks como "indulgencias permisibles“

✓ Innovación: Se lanzan snacks con sabores atrevidos y 
exóticos para satisfacer la diversidad. SORPRENDEN.

✓ Comidas en Snacks: Se busca convertir comidas 
completas en formatos de snacks.

✓ Nichos de Mercado: Crecimiento en snacks diseñados 
para segmentos específicos, como productos para niños 
o personas mayores.
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CENA
#Conveniencia #CommunityBuilding #Tecnología #Colaboración 

#MomentosDeConsumo #ConsumerCentric #Premiumización 
#Experiencia

✓ De producto a solución: variedad de opciones que se adaptan a 
diferentes estilos de vida, desde kits de ingredientes hasta platos 
listos para comer.

✓ Captura de diversos momentos de Consumo: enfoque en hogares 
unipersonales, familias con niños, y momentos sociales, ofreciendo 
soluciones que satisfagan cada situación.

✓ Community building: la importancia de crear comunidad 
alrededor de la comida, fomentando conexiones y experiencias 
compartidas entre amigos y familiares.

✓ Premiumización de la experiencia: elevación de la calidad de 
productos y servicios para ofrecer experiencias gastronómicas 
memorables.

✓ Innovación continua: nuevas propuestas culinarias, conceptos y 
procesos que fusionan diferentes estilos y cocinas.

✓ Opciones saludables y variadas: creciente interés por platos 
equilibrados y saludables, sin sacrificar el sabor o la calidad.
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https://www.youtube.com/watch?v=L-rtFZqJnkA
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INSPIRACIÓN
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THINK OUTSIDE THE BOX
Creando oportunidades

✓ Crecimiento en el Canal Food-to-Go

✓ Más momentos de Consumo

✓ Polarización de Conceptos 

✓ Innovación y Experiencia del Consumidor

✓ Salud y Conveniencia

✓ Enfoque en Soluciones, No en Canales

✓ Enfoque en Precios y Sostenibilidad
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