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Objetivo: Disfrutar de 
la Navidad sin 
complicaciones

#Calidad #Comodidad #Placer #Premiumización  #ahorro #conveniencia #tiempo 
#innovación #tradición 
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© [Enero, 2025] Todos los derechos reservados. Esta obra no puede ser utilizada, reproducida, distribuida, comunicada públicamente o alterada, en su totalidad o en parte, sin el permiso escrito de AECOC.

Fuente: AECOC Shopperview

Anticiparé mis 
compras navideñas 
para aprovechar las 
ofertas y ahorrar

48%
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Adelantarán sus compras 
de carne o pescado para 
aprovechar ofertas y 
mejores precios

60%

© [Enero, 2025] Todos los derechos reservados. Esta obra no puede ser utilizada, reproducida, distribuida, comunicada públicamente o alterada, en su totalidad o en parte, sin el permiso escrito de AECOC.

Fuente: AECOC shopperview
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Un shopper en busca promociones en Navidad

Me desplazaré a otros puntos de venta en busca de promociones44%

© [Enero, 2025] Todos los derechos reservados. Esta obra no puede ser utilizada, reproducida, distribuida, comunicada públicamente o alterada, en su totalidad o en parte, sin el permiso escrito de AECOC.
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Ofertas y packs de producto con precio cerrado 
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28% Comprará carne, pescado ya elaborado para evitar cocinar en casa

21% en 2024 
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Conveniencia a través de productos cárnicos elaborados para el periodo de fiestas



GUISOS Y COCIDO
Foco en conveniencia y ahorro a través de preparados para cocidos
“Yo me lo guiso, yo me lo ahorro”
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Conveniencia a través de productos cárnicos elaborados en exclusiva para el periodo de fiestas
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Mostradores asistidos con oferta de ready-to-eat especial de Navidad
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Libre servicio con oferta de ready-meals y producto navideño
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¡Ya está la cena!
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La caja navideña de GOXO. Solo delivery, unidades limitadas y 
con reserva previa obligatoria.
Alta cocina llevada al formato doméstico, mezclada con street 
food, influencias internacionales y la creatividad sin reglas del 
chef. 250€, menú Nochebuena o Nochevieja para 2 pax.

El restaurante no desaparece en Navidad: se traslada al hogar del cliente, aportando prestigio, 
seguridad y resultado garantizado.

“Como trabajamos con materias frescas, las reservas se podrán 
realizar hasta el lunes 29 de diciembre. La recogida se llevará a 
cabo el miércoles 31 de diciembre de 13 h a 19:30 h. Reservad 
vuestro menú”
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20 min

Chefs, restaurantes y casa de comidas lanzan packs premium “cook at home”
Convierte al chef en aliado del anfitrión
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Si no está disponible el resto del año …. Generar necesidad y deseo.
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La importancia de encontrar un lugar donde reunirse en torno la 
mesa. 
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Buscando la experiencia en cada detalle y momento de consumo
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Creando experiencias irrepetibles entorno al dulce y el café
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✓ Crecimiento en Food-to-Go

✓ Conveniencia

✓ Innovación y Experiencia del Consumidor

✓ Enfoque en Soluciones, No en Canales

✓ Colaborar para sorprender

✓ Diferentes “Price points”

✓ Tradición y reinterpretación de los clásicos



3-4 DE NOVIEMBRE 
DUBLÍN BARCELONA
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mecheverria@aecoc.es

MARIONA GASPÀ
mgaspa@aecoc.es
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