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La economia de los hogares

@@ De los hogares vive bien con sus
@ /@ Ingresos actuales

I 52@/ Llega justo a final de mes

* @ (48% en octubre 2024)

Crece el numero de hogares que llegan

justos a final de mes

AECOC SHOPPERVIEW
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En general, ¢qué preocupa a nuestro consumidor?

Inflacion Salud Crisis

46% 10 ) 35%

La subida de precios  |KejSel[VloNelSNaglR{elagliile Crisis econdmica
generalizada Yy dmigos cercanos general

30% 29%

El coste de |la vivienda

Gestion del gobierno,
politica nacional

- AECOC SHOPPERVIEW

Fuente: 169 Edicion Barometro comportamiento comprad y consumo
© [Enero, 2025] Todos los derechos reservados. E

ui‘d,e:?er utilizada, reproducida, distribuida, comunicada publicamente o alterada, en su totalidad o en parte, sin el permiso escrito de AECOC.
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Gastarad mas Gastara igual Gastard menos

25% 46% 29%
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Fuente: SECTOR GRAN CONSUMO - Perspectivas y escenarios para 2025 (nov'24)
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En que partidas gastara igual o mas

Comidas en Ropaq, calzado, Cosméticaq, Regalosy
el hogar complementos perfumes... juguetes

78% VAN 63% [P

- &

AECOC
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Mecanismos de control del gasto

1.1 Adelantar las compras ’

1.2 BUsqueda de promociones

1.3 Cambios en la cesta y en el menu navideno
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4 @/ Anticiparé mis compras navidefias
© para aprovechar las ofertas y ahorrar |

om mm m o =y,

Adelantardn sus compras de
carne o pescado para
aprovechar ofertas y mejores
precios

& 0

50% 40%

AECOC SHOPPERVIEW
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La planificacion de las compras navidefas

50%

=&

L

©

Ha anticipado sus compras de
navidad para aprovechar las

© [Enero, 2025] Todos los derechos reservados. Esta obra no puede ser utilizada, reproducida, distribuida, comunicada publicamente o

altera

( - A

7

—2

da, en

ofertas del Black Friday

@M 50% Ropaq, calzado y accesorios

40% Informatica, telefonia y electrodomésticos
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Un shopper en busca promociones en Navidad

-
4

]

\_

4

]

(o,

venta en busca de promociones

~
O

Me desplazaré a otros puntos de

38%

De las empresas considera que habrd

/

mas actividad promocional vs 2024

&:uente: SECTOR GRAN CONSUMO - Perspectivas y escenarios para 2025 (nov'24) /
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Mecanismos de control del gasto en Navidad

" @@@/ Cambiaré el meni de
O Navidad para combatir la
N R L iR inflacion
sl |~
K10, |
' ( l % ! s o o
1 @]} @ f Compraré mas productos de
St marca de la distribucion
_ comparado con las
— = ~ == navidades pasadas, para
r ol . A ()
S \ ahorrar AECOC SHOPPERVIEW
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Lo importante de la navidad
(0) Daré mds importancia a pasar tiempo
@ /@ en familia que a los regalos en si
@]] @ @/ Prefiero regalar experiencia
©) antes de objetos materiales

5 @ % Gastara mas o igual en experiencias

AECOC SHOPPERVIEW
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La navidad en casa

39%

Normalmente se iba de vigje y este

ano se quedard en casa o

- ]
S
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o
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35% en 2024 e |

-
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(o
0%
Saldrd estas navidades

a consumir fuera del
hogar

N o .
e & UN 26% 10 hara mas que
las navidades pasadas
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. I .
<COMmo sera este consumo -

Y los que no saldran a
restaurantes...

Comi
| midas b N ©) Cocinard en casa
con la familio ©

20% Ird a casa de amigos/familiares

90/ Comprard comida preparada
O enelsupermercado

el

os de trabaj
70/ Corr.wpror(:l comi.da. preparada
0 entiendas especializadas

AECOC SHOPPERVIEW
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uctos “premium”

I Comprara de “calidad superior”
gue no suele comprar el resto del ano

S 0

50% 40%

El 46% nos dice que acudird a tiendas en busca de
productos especiales para celebrar las fiestas e
incluso un 27% comprara mas productos premium,

aunque gaste mas

AECOC SHOPPERVIEW

ida, comunicada publicamente o alterada, en su totalidad o en parte, sin el permiso escrito de AECOC.
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Conveniencia también en Navidad

28 e 28 e

Comprard carne, pescado ya Comprard bandejas de
elaborado para evitar cocinar frutas listas para consumir
en casa

21% en 2024 21% en 2024

AECOC SHOPPERVIEW
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La preocupacion por la salud la
vemos reflejada en la alimentacion y
por lo tanto, en la cesta de la compra

BISY/c

Intenta comer mas saludable

8%

A pesar del aumento de precios no dej
de lado poder llevar una alimentacion
saludable

© [Enero, 2025] Todos los derechos reservados. Esta obra no puede ser utilizada, reproducida, distribuida, comunicada pablicamente
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El 68% intenta comer mas saludable. Aunque en
navidad solemos hacer excepciones, el factor saludable
seguird muy presente:

29% 91% 45%

Reducira el consumo Preparara comidas Comprard menos dulces
de alcohol maés saludables (turrones, polvorones...)

AECOC SHOPPERVIEW



Promociones como puerta de entrada para la innovaci

/T
@

-
u |

Friday para comprar aquellas
novedades que salen al mercado |
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Pero esto no quiere decir que el precio
haya dejado de ser un punto de
friccion para el shopper

@ Solo compro productos nuevos
@ si est@n de oferta o promocion

@ Creo que los productos nuevos
son mds caros y ho siempre
@ compensadn sus beneficios

AECOC SHOPPERVIEW

© [Enero, 2025] Todos los derechos reservados. Esta obra no puede ser utilizada, reproducida, distribuida, comunicada publicamente o alterada, en su totalidad o en parte, sin el permiso escrito de AECOC.




Donde se descubre la innovacion

@@@/@ En la tienda, mientras compra

Publicidad en medios tradicionales
© |
@@ /@ (TV, radio, prensa)

2@@/ Amigos/ familiares (boca-oreja)
©

Cupones tarjeta de fidelidad

ﬂ?% BUsquedas por Internet o RRSS

© [Enero, 2025] Todos los derechos reservados. Esta obra no puede ser utilizada, reproducida, distribuida, comunicada publicamente o alterada, en
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/ @@ eEeg 1O

Hogares compra productos de gran consumo por internet

May Jun Feb May Nov Mar Oct Abr Oct Abr Oct Abr
‘20 ‘20 ‘21 ‘21 ‘21 22 ‘22 ‘23 ‘23 ‘24 24 ‘25
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Categorias compradas

2 de cada 3 compran productos de belleza, seguido de drogueria y alimentacion

‘ 62%
/& 44%
36% 35%
’ 31%
., 27%
7 16%
8%
Belleza Drogueria Alimentacion  Prod. Mascotas Parafarmacia Bebidas Frescos Prod. Bebé

X B L g @B <
AECOC SHOPPERVIEW
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El canal online se consolida en Navidad, especialmente en:

: Alimentacion
Regalos online :
online

o o =

£ 41% 33% ;.. Ao
U

Compraré mds regalos Compraré mas
online de lo que hacia alimentacion, bebidas
antes por estas fechas online de lo que lo hacia

antes por estas fechas

AECOC SHOPPERVIEW
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“ Reflexiones finales

Optimismo moderado pese a la crisis de poder adquisitivo que hace que el shopper active
mecanismos de control del gasto, parece ser que en navidad tendremos una buena

campana

Una navidad més hogareina donde predomina el pasar tiempo en familia y regalar

experiencias y momentos de ocio compartidos

La salud y la innovacidon continGan siendo pilares esenciales en esta época navidena.

Oportunidad para las compras online.
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iSave the date!

/:Q"ey
" § / ® -
S re, Tendencias que marcardn
i al shopper en 2026
Yo,
% 6148
NP
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Feliz navidad
a todos!

Laia Albuixech
Consultora ShopperView

lalbuixech@aecoc.es
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