Poblacion: 67.439.599 millones
PIB:2.302.860 M€
Tasa desempleo: 7,3%

FRANCIA

EL MERCADO DE GRAN CONSUMO

Tamano Mercado. GC: 254 MM € - -
Concentracion mercado: 70% :

Fuente: IGD LS

TENDENCIAS CLAVE

El precio seguird siendo una prioridad para los compradores y distribuidores.

El papel disruptivo de las tiendas discount aumentard a medida que el valor se
convierta en un foco cada vez mds importante para los consumidores.

Las alianzas de compra locales, regionales y globales tendrén un impacto continuo
en la Gran Distribucién en Francia

El desarrollo y la innovacion de formatos continuard y los distribuidores buscan
alejarse del canal supermercado.

Productos regionales. Los distribuidores se esfuerzan por ofrecer no sélo productos
franceses, sino también alternativas regionales.
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DISTRIBUCION

DISTRIBUCION

Cuota de Mcdo Distribuidor Cuota de Mcdo

Supermercados 29,2% Leclerc 236%
) Carrefour 19,8%
Hipermercados 30% Intermarché 16,2%
Tradicional 18,9% Systeme U N.7%
. Auchan 8,4%
Discount 10,2% Casino 6,0%
Conveniencia 6,8% Lidl 7,9%
Delhaize 25%

Online - Grocery Retail 3,9% Aldi 209%
Tiendas espec. Y otros 1% Otros 10%

Fuente: IGD

TOP DISTRIBUIDORES

Leclerc es el distribuidor de alimentaciéon mas grande de Francia. Los hipermercados forman la
mayor parte de su patrimonio. Estd incorporando una estrategia multicanal, con el formato Drive
como uno de sus pilares. El precio es un foco para el grupo, pues busca mantener el liderazgo de
precios.

El grupo Carrefour impulsard la mejora en sus hipermercados y buscard aumentar la presencia de
sus formatos de proximidad como Carrefour Bio o Bon app. Para el grupo, el precio seguiré siendo
importante con su lema “le prix plus bas” (el precio mas bajo).

Intermarché opera una cartera multiformato de tiendas de alimentacion y online. Es especialistaen
productos frescos y tiene cuatro formatos. Intermarché se compromete a ayudar a sus clientes a
"vivir mejor todos los dias y comprar al precio mds justo”.

Systeme U es una cooperativa minorista francesa, que también tiene una pequena presencia en
Mauricio y DOM-TOM. Las tiendas son propiedad de distribuidores independientes en una estructura
regional. El eslogan del grupo es "U, le commerce qui profite & tous’, que se traduce como "U,

comercio que beneficia a todos”. AECOC
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