
Snapshot Grupo Mas 2025

Historia

Empresa familiar Sevillana con más 
de 50 años de experiencia en el 
sector de la distribución alimentaria, 
con una red comercial de 188 
establecimientos en Andalucía y 
Extremadura

Sede social

Polígono Industrial La Isla, C/ Torre de 
los Herberos, nº 6, Dos Hermanas 
(Sevilla)

Mercado

Andalucía y Extremadura

Facturación
2024 675

Millones de euros
+10,6%
Vs. 2023

Hoja de ruta 2025

Estos ingresos se consiguen defendiendo 
su modelo de negocio basado en el 
producto fresco y de KM0. El Centro 
Logístico de Grupo MAS se verá reforzado 
en 2026 con el lanzamiento de un nuevo 
automatismo para la preparación de 
frutería.

Cuota de mercado Grupo 
MAS vs Super Andalucía y 
Extremadura PCG con 
frescos

3,66%
2023
Fuente: Nielsen

Enseñas y negocios

Enseñas de alimentación, 
58 MAS, 14 MAS&GO y 91 
Cash Fresh. 

7 modelos de negocio diferentes: estrategia de diversificación

192
establecimientos

– Supermercados MAS, supermercado de proximidad.
– MAS&Go, supermercado de conveniencia, abierto los 354 días.
– Cash Fresh, la fórmula, para particulares y profesionales.
– ALTRIGO, cafeterías en su mayoría ubicadas junto a MAS o CASH FRESH.
– SanTomás, gastrobar urbano.
– Catering SanTomás, servicio de catering.
– MOKAI, tienda de mascotas.

Tienda que visitar

C. Fernando Tirado, S/n, 41018 Sevilla
Av. Poligono Pozo Concejo, 24, 41130 La Puebla del Río, Sevilla

Estrategia de diferenciación: El supermercado Andaluz

Se define por su espíritu de proximidad, con un amplísimo surtido de marcas y de productos frescos, con un claro compromiso con el 
producto andaluz y de km 0. Diversifican su negocio con siete marcas comerciales de distribución alimentaria e higiene, hostelería y 
cuidado de mascotas para satisfacer las necesidades de cada cliente. 

Precio y promoción Surtido Frescos

Estrategia de precios “High-Low”, precios 
de mercado complementados con ofertas.

Amplitud de surtido con clara apuesta por 
la marca fabricante y con un compromiso 
con el producto andaluz y de km 0. 
Trabajan un total de 1.815 productos de 
marca propia IFA, que constituye el 14,3% 
de su oferta total.

Apuesta por el producto fresco, de 
proximidad y de temporada. 

Son socios de la 
central de compras 

Grupo IFA
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