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El Dia del Padre mas dulce

El Dia del Padre tiene ya su propio espacio en el mundo de
la restauracion, y muchas marcas adaptan sus productos y
SuU comunicacion para conmemorarlo.

+ Levaduramadre celebra este dia cambiando su hombre
a Levadurapadre, en una campana inspirada en la
historia personal de su fundador para homenajear el
vinculo entre padres e hijos.

+ Manolo Bakes apuesta por una comunicacion original en
redes sociales y lanza un pack especial con caja de latén
y taza.

+ Madreamiga crea una pajarita especial para los padres
en su version mas dulce.

Manolo Bakes / Levaduramadre / Madreamiga
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Creando
experiencias
matutinas

Con el objetivo de fusionar
desayuno y estilo de vidag, la
cadena de restauracion Vips ha
lanzado Pilattes, una experiencia
que combina clases de pilates
con desayunos de su nueva
carta Coffee & Bakery.

La propuesta, que se celebra en
dias seleccionados, busca
conectar con un publico que
valora tanto un buen desayuno
como el cuidado de la salud.

Tras la sesidn gratuita, los
asistentes pueden disfrutar de
un desayuno de la cadena.

Con esta iniciativa, la marca
pretende generar nuevos
vinculos en torno a su nueva
oferta matinal y reforzar su
posicionamiento en el territorio
del bienestar.

Vips

Pilattes




Ediciones de Semana Santa - PA@@ELDA
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La Semana Santa nos deja las siguientes novedades en el
segmento del coffee & bakery.

» Dunkin’ presenta su nueva edicion de dunkins para los
dias festivos y sortea cajas entre sus seguidores de
Instagram.

* Obrador 365 lanza su coleccidon de monas de Pascuad en
diferentes formatos y también las sortea en sus redes
sociales.

+ Bold, fiel a su cita anual, crea su gama de monas,
adaptando el packaging para la ocasion.

+ Turris se suma con sus propias versiones en diferentes
estilos.

Dunkin’ / Obrador 365 / Boldt / Turris




Experiencias para crear marca y
conectar con el target

Dentro de su plan de comunicacion, algunas marcas
apuestan por crear experiencias que permiten conectar
mejor con su publico.

La marca de hamburguesas Deleito ha creado la Maison
Deleito, una masia de lujo en el corazéon de la Cerdafa.
Durante cinco dias invitd a diversos influencers para que
conocieran de primera mano el mundo de esta joven
marca: gastronomia, innovacion y entretenimiento, todo
ello compartido con amigos.

La experiencia incluy6 actividades como showcookings,
clases de cocing, cocteleria y la presentacion de su nueva
burger para La Champions Burger 2025.

Este tipo de eventos ayudan a construir y reforzar la
identidad de la marca.

Deleito




Sant Jordi con mucho sabor S wii? Jf

Si et dius Jordi o Jordina,
cervesa gratis! i

Sant Jordi, uno de los dias mdas emblemadticos en Catalunag,
también inspira acciones especiales en la hosteleria local.

El Time Out Market de Barcelona ha regalado una cerveza a
quienes se llaman Jordi o Jording, y también —segun han
compartido en redes sociales— a personas con hombres
equivalentes en otros idiomas.

/@ una birra els Jordis i les
Por su parte, en Baluard Barceloneta han elaborado un Jordines (i noms similar @
|~

dulce exclusivo para la ocasion, disponible tanto en sus per celebrarla,Diada
tiendas como en puestos callejeros. C—

Time Out Market/conVida . .

En el segmento del catering, la empresa Nora Real Food S -
disend elaboraciones especiales para una jornada o ‘
tematica de uno de sus clientes, que incluyé un desayuno
tradicional cataldn, decoracién con rosas frescas y otros
detalles.

Time Out Market / Baluard Barceloneta / Nora Real Food




Formulas para
captar y fidelizar
clientes

Mostramos dos ejemplos de la
cadena 4 Latas que ilustran
bien como utilizar la
comunicacion en sala para:

» Redirigir el trafico hacia dias
o franjas horarias con
menor afluencia.

+ Atender a la alta demanda
en horas punta con una
propuesta gastrondmica sin
complicaciones, pero muy
demandadoa.

En definitiva, se trata de una
estrategia sencilla pero
efectiva para atraer clientes y
hacer que permanezcan mdas
tiempo en el local.

4 Latas
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Lo mejor para las madres

El Dia de la Madre nos deja con varias activaciones y
adaptaciones de producto:

+ Gallofa & Co ha creado una coleccion especial para
sorprender a las madres, con una caja disefiada en
colaboracién con la ilustradora cantabra Elena Gémez
Ortiz, como apoyo al talento local.

+ Manolo Bakes se une a Sophie and Lucie con una edicion
especial de manolitos en nuevos sabores y un packaging
muy primaveral.

* Levaduramadre ha lanzado el Mom Cake, una creacion
pensada especialmente para las madres.

s

| v
La F _%;;fecta' para decir

Gallofa & Co [ Elena Gémez Ortiz [ Manolo Bakes / Sophie and Lucie / Levaduramadre




Activaciones que se asoman al
escaparate

Las cadenas de restauracion exploran distintas vias para
comunicar sus promociones: desde redes sociales hasta
publicidad exterior o en el propio punto de venta.

En este caso, Domino’s Pizza ha optado por una férmula
directa y visual, utilizando el escaparate de sus locales para
pegar flyers de su campana “Come y bebe”, que ofrece
consumo ilimitado a precio cerrado, aplicable Gnicamente
en sus establecimientos.

Se trata de una accion sencilla pero efectiva que permite
interactuar con los clientes desde el exterior, sin necesidad
de que entren al local.

- Yo esperando a que abra
para disfrutar del C&B

P

Domino’s Pizza



Poniendo en valor
el producto fresco

FLAT WHITE CAFE MES QUE
; EXPRESSO ~ CAFE
A menudo, las marcas tienen
dificultades para destacar en la CALENT A L
hosteleria, especialmente s )c(::, ::::,a b ;;ZE
cuando se trata de productos Tallat / Macchiatto o 2e0s
X 3 & dobl :

complementarios que no / ~ g::é ::::d A i
suelen ocupar un papel b Te verd (Misty/Kukitcha) 2,30¢
protagonista. Es el caso de la Cappuccino | Roolbos orange (No Xoco) ~ 2,30€
leche en las cafeterias. Flat white Darjeeling te negre 2,:340«:

Mocha Poliol (pennyroyal) 2,30€
Sin embargo, en La Masovera Latte macchiatto r:n: :c:rries (fr-:lus del bosc) 2:22

! Caramel macchiatto rh te verme 2,
han encontrado una forma de Te verd amb gingebre | llimona 2,30 €
ponerla en valor. A través de su FRED
menu digital, destacan la leche FRAPPE Iced vanilla latte FRED
fresca como un producto DE XOCOLATA Iced caramel latte | Iced matcha latte
i i Shaken vainilla | civada Iced chai latte
diferencial, subrayando tanto su A | ke
origen como su frescura. 4 TN FRAPPE
. [y ' Frappé de vainilla

UnO manera d|reCtG de poner Frappé de caramel > AMB LI-ET
en valor el origen y la calidad Frappé de xocolata FRESCA

del ingrediente. o O VEGETAL

PREN-TE'LS AMB NOSALTRES O EMPORTA-TE'LS ON VULGUIS

La Masovera



Desembarcos
originales

Para anunciar su llegada a
una nueva ciudad, las
cadenas buscan cada vez
formulas mas creativas y
originales que capten la
atenciéon de los
consumidores locales.

En el caso de Teikit, la cadena
de sushi ha organizado un
free tour por Oviedo, su nuevo
destino, como forma de
darse a conocer y aportar
valor a la ciudad.

Con esta accion, la marca no
solo gana visibilidad, sino que
también se integra en el
entorno local desde el primer
dia.

Teikit




@ s boca te ‘ll'a

Cuando la actualidad da juego

Coincidiendo con el anuncio del nuevo Papa, algunas
marcas han tirado de ingenio para promocionar sus ofertas
en torno a las patatas.

Bajo el lema "Habemus Papas”, La Boca te Lia ha
presentado en sus redes sociales su nueva receta de
patatas de edicion limitada.

Goiko, por su parte, ha utilizado el mismo mensaje para

anunciar un refill de patatas gratuito por tiempo limitado. R RCETAPREMIUM

Bocatto di cardinale

La respuesta no se ha hecho esperar; la cadena murciana
ha enviado un mensaje en tono humoristico a Goiko por
haber replicado el lema.

Una accion espontdnea que demuestra como la
restauracion puede convertir la actualidad en una
oportunidad para conectar con el publico.

La Boca te Lia [ Goiko




Celebraciones
comestibles

Con motivo de su 9°
aniversario en Espana, la
cadena de pizzerias Papa
Johns ha lanzado una accién
especial llamada “Papa
Cumple”.

Durante una semana de mayo,
la marca ha lanzado una vela
comestible con sabor a su
salsa de ajo y mantequilla, que
se sortea en sus redes
sociales. Al derretirse, la vela
sirve para mojar la pizza.

Coincidiendo con esta accion,
se ha reactivado su promocion
de pizzas medianas para llevar
por 5 €.

' {AQUEN X
M&':'m%m:-
e — b - —
Papa Johns = >






Nuevos canales
para el delivery

Moeve ha firmado un acuerdo
con Glovo para ofrecer un
servicio de entrega a domicilio
de su oferta de restauracion
desde sus estaciones de
servicio.

Se trata de la primera alianza
con una empresa del sector en
Espana, y permite que las
marcas de Moeve Eats como
Black Turtle, Aloha Poke o
Desfase estén disponibles a
través de la plataforma de
delivery.

El servicio ya estd operativo en
Madrid y se extenderd a otras
ubicaciones a nivel nacional.

A medio plazo, se prevé incluir
todo el catdlogo de Moeve
Market a través de Glovo.

Moeve | Glovo




Personalizar la
fidelizacion

En medio del auge de los
programas de fidelizacion en la
hosteleria, existen diversas
acciones disefadas para
atraer a un consumidor cada
vez menos fiel.

En el grupo Somos Esencia la
propuesta de valor de su club
se comunica de manera clara

SOMOS ESENCIA CLUB

04/04 Reserva + combo de zamburifia y cava a 5€ en Agua

08/04 Reserva + entrante gratis en Tierra Brava
09/04 Taller de cocteles en Brisa Palau de Mar

24/04 Celebracion de un afno de Barraca
24/04 Combo “Wine&Cheese” en Bar Bauma

SILVER GOLD

(12 a 23 reservas anules) (24 a47 reservas anuales)

en su web, personalizdndose
segun el nUmero de reservas
anuales, y ofreciendo una carta
de servicios muy tangible.

Esta estrategia demuestra
como la adaptacion de la
oferta y los beneficios
concretos pueden fortalecer el
vinculo con los clientes y

fomentar su lealtad.

Somos Esencia

Servicio personalizado
Acceso aeventos
privadosy fiestas
exclusivas
Preferenciaenla
seleccion de mesa segun
disponibilidad del
restaurante
Notificacion ultimas
novedades

Free coffe

Servicio personalizado
Acceso aeventos
privados y fiestas
exclusivas
Preferenciaenla
seleccion de mesa seguin
disponibilidad del
restaurante
Notificacion tltimas
novedades

Free coffe

Welcome drink

TITANIUM

(+48reservas anuales)

Servicio personalizado
Acceso aeventos
privadosy fiestas

exclusivas
Preferenciaenla
seleccion de mesa segun
disponibilidad del
restaurante
Notificacion ultimas
novedades

Free coffe
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Pizza y café, match asegurado

Ya hemos visto como muchos retailers de moda deciden
adentrarse en el mundo del café y del coffee bakery. En esta
ocasion, vemos una asociacion entre dos categorias del
foodservice, como son la pizza y el café.

Domino’s Pizza ha presentado Domino’s Café by
Croissantizzima, un concepto pop-up en el que combina su
dltima propuesta con masa de croissant y café de
especialidad. La experiencia se ha instalado en uno de los
establecimientos de Casa Neutrale en Madrid.

Durante dos dias, a finales de febrero, los comensales
pudieron disfrutar de talleres de latte art, regalos y otras
actividades disenadas para sorprenderles.

Domino’s Pizza | Casa Neutrale




Iniciativas tan fugaces como
eficaces

¢Cudntas veces hemos dicho aquello de “cuando se
alineen los planetas..”? Pues bien, el 28 de febrero se
alinearon los siete planetas del sistema solar, un fenémeno
que no volverd a repetirse hasta dentro de 467 anos.

Aprovechando este acontecimiento, McDonald's decidi6
poner a disposicidn de sus clientes su salsa mads iconica: la
Big Mac. Lo hizo en una edicion muy limitada, tanto por
tiempo como por cantidades disponibles, ofreciendo
Unicamente 467 unidades durante el dia de la alineacion,
aportando asi mucho mds valor a este complemento.

Habitualmente, esta salsa solo estd disponible como parte
de la hamburguesa Big Mac, por lo que los amantes de este
alino tuvieron la oportunidad Gnica de disfrutarla por
separado. Los mds rdpidos, claro.

Mc Donald’s

se han alineado

Solo hay 467 salsas porque son los afios
que pasaran hasta la proxima alineacion.




Colaboraciones de la temporada

A continuacion, destacamos algunas propuestas surgidas
de la mano de un fabricante y un operador de restauracion.

* Levaduramadre ha creado unas torrijas de edicion
limitada con un toque sorprendente, ya que estan
elaboradas con la crema Ruavieja.

+ New York Burger lanza un nuevo sandwich en
colaboracién con Vero Gémez de Masterchef.

+ KFC y Fiesta lanzan un caramelo Fresquito con sabor a
pollo frito. La golosina incluye un polvo granulado que
recuerda al rebozado crujiente del pollo.

Levaduramadre [ Ruavieja / New York Burger [ Vero Gémez [ KFC | Fiesta
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Colaboraciones de la temporada

Entre las acciones que han hecho las marcas de
restauracion con empresas fabricantes destacamos a
Domino’s Pizza, que entra la categoria dulce de forma
temporal con una caja de mini cruasanes, llamados
Dominitos, acompanados de Nocilla para untar.

Por su parte, la cadena Mallorca ha creado una tarta de lo
mads vistosa , decorada con Lacasitos.

Con motivo del Dia Internacional de la Haomburguesa, Dani a2k Mallorea_
Brasserie y Pink’s colaboran con un pop up exclusivo en la
terraza del Four Seasons Hotel Madrid. Bajo el lema Burgers
& Views, ofrecerdn 50 unidades diarias de una edicion
especial de la hamburguesa Rossini, que combina la
receta original de Dani Garcia con el estilo y el sazonador
caracteristico de Pink's.

Domino’s Pizza |/ Nocilla / Mallorca / Lacasitos / Dani Brasserie [ Pink’s




Innovando en huevos territorios

Muchas marcas de restauracion estdn innovando y
diversificando su oferta con nuevos productos e
ingredientes, explorando asi nuevas categorias.

Un ejemplo destacado es el de Telepizza, que ha lanzado
dos smash burgers, adentrdndose en esta categoria en
auge.

Boldld amplia su propuesta salada con una nueva linea de
kebabs, adentrdndose en una de las tendencias
gastronémicas del momento.

Por su parte, The Fitzgerald incorpora en su carta el
pistacho como ingrediente protagonista, tanto en version
dulce como en una de sus hamburguesas, que lleva salsa
de pistacho.

Finalmente, Santagloria expande su propuesta con una
gama de tostas variadas, adaptadas a las diversas
necesidades nutricionales de los consumidores.

Telepizza [ Boldu [ The Fitzgerald |/ Santagloria

OMG! NEW

BOLDU

NUEVAS

TOSTAS

Hechas al momento jPruébalas!
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Fusiones ¢imposibles?

La restauracion nos sorprende con mezclas cada vez mas
creativas. Ultimamente vemos coémo lo dulce y lo salado
puede unirse en un solo producto.

Un buen ejemplo es el de Jon Cake, un experto en las
adaptaciones de producto. Coincidiendo con el Dia de la
Tortilla de Patatas, el pastelero se atrevid a mezclar dos
productos a priori opuestos, como es la tarta de queso y la
tortilla de patatas.

El producto surge como colaboracién con Mantequerias
Pirenaicas, un referente en tortillas, y estuvo disponible por
tiempo limitado en sus locales.

Jon Cake / Mantequerias Pirenaicas




Pizzas y gaming,
una combinacion
ganadora

Para celebrar sus diez anos
de apoyo al mundo gamer,
Domino’s Pizza ha presentado
Domino’s Tribute: una gran
escultura que redne algunos
de los elementos mds
iconicos de la cultura de los
videojuegos.

Tras recorrer varias ciudades,
la iniciativa culmind en la
Plaza de Callao de Madrid
con un evento que reunio a
conocidos streamers.

Como siguiente paso, la
mMarca prepara un corto
documental sobre la historia
y evolucion del gaming en
Espana.

Domino's Pizza




Fruta accesible para los mas
jovenes

Para promover el consumo de fruta entre ninos y
adolescentes, Pldtano de Canarias ha lanzado una prueba
piloto en Valencia a través de mdaquinas de vending, en
colaboracion con la empresa Tarecaq, en varios colegios e
institutos.

Esta iniciativa forma parte del programa europeo Proper
Diet, cofinanciado por la Unién Europeq, y busca facilitar el
acceso a opciones saludables en entornos educativos y
deportivos.

La comercializacion de fruta en mdquinas expendedoras
enfrenta desafios logisticos, como la necesidad de
refrigeracion, envasado unitario y rotacion constante. Para
superar estos obstdculos, las maquinas en Valencia
cuentan con sistemas de refrigeracion y platanos
envasados en bolsas microperforadas.

Tareca Vending / Platano de Canarias




Una experiencia que
eleva el ocioy el
sabor

¢COMo unir una mMarca
emblemdtica de Barcelona con
un parque de atracciones tan
iconico de la ciudad?

Abriendo la Cafeteria Cacaolat
en el Parque de Atracciones del
Tibidabo. De esta maneraq, los
visitantes no solo disfrutan de
una marca tan querida, sino
también de unas vistas
espectaculares de la ciudad,
creando una experiencia unica
e inolvidable.

Una fusién perfecta de
hosteleria y ocio, ofreciendo una
experiencia completa que
combina sabor, entretenimiento
y un entorno privilegiado.

Cacaolat / Parques de Atracciones Tibidabo
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El chocolate mas
viral llega al
mundo de la
bolleria

El chocolate de Dubai, que se
hizo viral hace un tiempo,
estd llegando a Espana de
diferentes maneras.

En la hosteleria, podemos
encontrarlo en Boldd, quien
ha creado su Bolduman mas
exclusivo, relleno de pistacho,
un ingrediente que sigue
siendo tendencia, al igual que
en el postre original.

Boldu




Propuestas de restauracion para el
B2B

Dentro de su propuesta para otras empresas, Vips estd
promocionando su menu del dia en LinkedIn, destacando
sus beneficios para la productividad laboral.

La campana permite a las empresas compartir la oferta
internamente a cambio de menuds especiales para sus
empleados.

El objetivo de la iniciativa es mejorar el rendimiento post-
almuerzo y fomentar el teambuilding entre los equipos.
Ademads, Vips adapta el precio de los menUs segun las
necesidades de cada empresa, lo que también ayuda a
potenciar la ocasion de consumo al mediodia.

Vips / Linkedin




Conectando gastronomia y arte

Sibuya Urban Sushi Bar ha iniciado una colaboracién con el
ilustrador 72 Kilos para crear tarjetas con mensajes e
ilustraciones que se entregardn a los clientes, tanto en el
restaurante como a domicilio.

Esta accién forma parte del programa de RSC del grupo,
que busca dar visibilidad al talento creativo espanol.

Oscar Alonso, el artista detrds de 72 Kilos, aficionado al sushi
y conocido por sus vifietas en redes sociales, se ha
inspirado en los temas “compartir, reunirse y Japon”.

Con esta propuesta sencilla se consigue aportar valor a la
experiencia del cliente y reforzar el posicionamiento de la
marca.

Grupo Sibuya [ 72 Kilos

ME ENCANTA
CNJANDRO WENTAS
UNA HISTORIA

Y TOpOS NOS
TRASLADAMOQS ALLI.




éLa experiencia del futuro?

Cuando pensamos en la experiencia en restauracion,
solemos imaginar una decoracion cuidada, un buen
servicio, comodidad y una vivencia distinta a la que
tenemos en casa. Hoy, cada vez mds conceptos buscan
sorprender y ofrecer algo diferente a sus clientes.

En el restaurante Laowang Hotpot, especializado en comida
china de calidad, los comensales hacen la compra en una
especie de supermercado y eligen ellos mismos los
ingredientes que van a cocinar después. Una vez sentados
en la mesa, preparan en una olla sus creaciones.

Este protagonismo en la preparacion es, en si mismo, una
experiencia Unica por la que los clientes estan dispuestos a

pagar.

Laowang Hotpot
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Ddandole una vuelta a la tortilla

La tortilla vive un momento de auge y cada vez surgen mas
conceptos especializados en este clasico de la
gastronomia espanola. Algunos apuestan por presentarla
en formatos tan versatiles como la hamburguesa o el
panino, con el pan como protagonista.

Prefiero Tort es un local de Barcelona especializado en
tortillas, y las presentan de diversas versiones, una de ellas
en forma de hamburguesa.

La Deseada Café, una pequena cafeteria de Madrid, se ha
aliado con Focacciamo para ofrecer por tiempo limitado
sus tortillas de patata en focaccia.

Dos propuestas distintas que reinventan coémo disfrutar de
la tortilla entre panes.

Prefiero Tort / La Deseada Café | Focacciamo




De la inclusividad a la seguridad

Coincidiendo con el Dia Internacional de la Enfermedad
Celiaca, el 16 de mayo, algunas marcas han incorporado
ciertos productos sin gluten en su carta, mientras que otras
han especializado por completo sus locales para personas
celiacas.

En el primer grupo, cada vez aparecen mds propuestas. La
Gltima incorporacion es la de Ginos, que ha ampliado su
carta con varias opciones de pizzas y pastas sin gluten.

En el otro extremo, Goiko ha inaugurado su primer local 100
% libre de gluten, con una oferta gastronémica pensada
exclusivamente para personas celiacas. No se trata solo de
garantizar la seguridad de los productos, sino de adaptar
todo el espacio, formar al personal y cumplir con todos los
estdndares necesarios.

Para desarrollar estas iniciativas, ambas cadenas han
contado con la colaboraciéon de la Federacion de
Asociaciones de Celiacos de Esparna (FACE).

Goiko [ Ginos
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Hacia una hosteleria
mads integradora

Con el fin de promover la
integracion de personas con
sindrome de Down, el grupo
Alsea ha reforzado su
compromiso con este colectivo.

Coincidiendo con el Dia Mundial
del Sindrome de Down, la
compania ha firmado una
alianza con la Asociacion Down
Espafna para fomentar la
incorporacion de personas con
discapacidad intelectual a su
plantilla.

Hasta ahora, Alsea ya venia
colaborando activamente a
través de voluntariados,
donativos y talleres de
sensibilizacion.

Este paso contribuye a avanzar
hacia una hosteleria mas
inclusiva y comprometida con la
diversidad.

Alsea




Cuando el campo
importa

Hace unos meses vimos cémo la
hosteleria se volco con los
afectados por la DANA de
Valencia. A dia de hoy, aun queda
mucho por hacer, y por eso
grandes grupos como
McDonald'’s impulsan su
compromiso con el campo
espanol.

La compania, a través del
Proyecto Big Good, ha lanzado la
campana “En el Campo x El
Campo” junto a COPAL, la mayor
cooperativa citricola del pais. El
objetivo ha sido recaudar fondos
para replantar citricos en una
zona muy castigada, con
grandes pérdidas y miles de
agricultores damnificados.

La iniciativa consistié en un
partido solidario con personajes
publicos el pasado 18 de marzo.

McDonald’s busca asi concienciar
a la sociedad sobre la
importancia del sector primario.

Mc Donald’s
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Las colectividades apuestan por la
proximidad

El Hospital de Palamés ha instalado taquillas expendedoras
de pescado para su personal en colaboracion con la lonja
local. A través de una web, los trabajadores encargan
pescado limpio, congelado y envasado al vacio, que
recogen comodamente en el aparcamiento del hospital.

La iniciativa impulsa el consumo de pescado de proximidad,
fomenta especies menos conocidas, apoyando de esta
manera la pesca consciente y sostenible, en una solucion
innovadora que une digitalizacion, gastronomia local y
compromiso medioambiental.

Hospital de Palamos
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Innovacion circular M[NDRUGO

Sostenibilidad e innovacion se dan la mano en un nuevo
bar madrilerio que elabora cerveza artesanal con pan duro
reciclado.

Asi nace Mendrugo, un proyecto impulsado por Cerveza
Mica y Pascual Innoventures, que apuesta por fomentar la
economia circular, reducir el desperdicio alimentario y
utilizar ingredientes de proximidad. La iniciativa también
promueve la inclusién social, y para ello cuenta con una
alianza con llunion.

Con un enfoque zero waste, el espacio ofrece también una
carta centrada en el pan y la cerveza, ademds de catas y
maridajes para divulgar la cultura cervecera.

Cerveza Mica | Pascual Innoventures / llunion




Proximas actividades
AECOC Foodservice Knowledge

AECOC
FOODSERVICE KNOWLEDGE



22° Congreso HORECA
4 -5 de junio 2025
Compra tu entrada aqui

Webinar: Los momentos de consumo fuera del
hogar 2025

" 16 dejunio
/ J

Inscripciones aqui

Safari Tour Barcelona
18 de junio

Inscripciones aqui

Jornada: Makro - Cémo trabaja el lider de la
distribucion en Horeca

9 de julio

Inscripciones aqui



https://www.aecoc.es/international-training/el-foodservice-neoyorkino-a-la-vanguardia-del-sector/
https://www.aecoc.es/minisite/congreso-aecoc-de-horeca/
https://www.aecoc.es/minisite/congreso-aecoc-de-horeca/
https://www.aecoc.es/jornadas/conoce-makro/
https://www.aecoc.es/barometro-compra-gran-consumo/los-momentos-de-consumo-fuera-del-hogar-2025/los-momentos-de-consumo-fuera-del-hogar-2025/
https://www.aecoc.es/jornadas/safari-tour-local-heroes-conceptos-de-restauracion-singulares-en-barcelona-2/

Si quieres compartir con nosotros tus acciones e innovaciones,
y/o ser patrocinador de nuestros informes,
escribenos a

iGracias por tu colaboracion!

AECOC
FOODSERVICE KNOWLEDGE


mailto:adegler@aecoc.es

“Los materiales contenidos en las paginas de este informe incluyendo el texto, diseno, presentacion, logotipos, iconos, imagenes,
fotografias y cualquier otro elemento grafico son propiedad de la Asociacién Esparola de Codificacién Comercial (“AECOC”). AECOC se

reserva el derecho de modificar alguno o todos los elementos del informe.

© [Enero, 2020] AECOC. Todos los derechos reservados. Esta obra no puede ser utilizada, reproducida, distribuida, comunicada
publicamente o alterada, en su totalidad o en parte, sin el permiso escrito de AECOC.”

Ronda General Mitre 10 - 08017 Barcelona
T.932523900 - F.932802135 - G-08557985

AECOC
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