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Tecnología y digitalización



Las alianzas una estrategia para 
impulsar innovación y alcance global

Lexington, en 
colaboración con Elior 
Vending, ha lanzado el 
barista robótico 
automatizado en su 
oficina de Birmingham. El  
sistema ofrece café de 
alta calidad, preparando 
hasta 450 tazas al día en 
un promedio de 98 
segundos. A diferencia de 
las máquinas 
expendedoras, el barista 
robótico utiliza un brazo 
mecánico que replica 
técnicas de baristas 
profesionales. La 
instalación, disponible las 
24 horas, reduce las colas 
y mejora la experiencia 
del empleado.

Redefiniendo 
la 
experiencia 
en el trabajo

LEXINGTON, GBR 

https://www.elior.co.uk/news/lexington-launches-uks-first-fully-robotic-barista-bt-snowhill


Joe & The Juice lanza su nueva categoría de sándwiches 

premium con el Steak Sandwich, una propuesta que combina 

ingredientes de alta calidad para ofrecer una experiencia 

única. La elección de Kevin Durant como imagen de la 

campaña refuerza el carácter exclusivo del producto, alineando 

su imagen de alto rendimiento con la de la marca. 

Durant, figura globalmente reconocida, atrae a una audiencia 

diversa, ampliando el alcance del lanzamiento y reforzando el 

compromiso de Joe & The Juice con la excelencia tanto en 

sabor como en innovación.

Las alianzas una estrategia para 
impulsar innovación y alcance global

JOE & THE JUICE, GLOBAL

Managerbot es el nuevo 
asistente de IA de Square da 
información, como alertas de 
bajo suministro y duplicados 
en el sistema de ventas, y 
puede realizar tareas como 
crear horarios de empleados 
y generar órdenes de 
compra. Cafés en Knoxville, 
utiliza Managerbot para 
recibir actualizaciones 
diarias y gestionar tareas 
que antes requerían 
intervención manual, 
optimizando su tiempo. Este 
sistema no solo agiliza la 
operativa, también permite a 
los operadores tomar 
decisiones más rápidas y 
eficaces, mejorando así la 
marcha del negocio. 
Managerbot busca potenciar 
el rendimiento de los 
empleados, no sustituirlos.

Agentes IA 
para optimizar 
los recursos

MANAGERBOT USA 

https://www.cbs42.com/business/press-releases/ein-presswire/786800550/joe-the-juice-announces-new-premium-steak-sandwich-in-partnership-with-nba-all-star-kevin-durant/
https://partech.com/news-coverage/taco-bell-kfc-franchisee-using-ai-to-improve-customer-experience/
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Foodvenience



Las alianzas una estrategia para 
impulsar innovación y alcance global

7-Eleven en Japón está 
redefiniendo la 
conveniencia al enfocarse 
en la calidad y simplicidad 
de sus productos. En 
lugar de ofrecer una 
amplia selección, la 
cadena presenta rangos 
curados con opciones 
claras y un packaging 
visual que facilita la venta. 
Al centrarse en momentos 
específicos como 
comidas rápidas y 
bocadillos, estos 
sándwiches se convierten 
en productos de destino, 
demostrando que la 
innovación puede surgir 
de una buena ejecución 
de lo básico. 

La 
conveniencia 
como 
categoría 
destino

7-ELEVEN, JAP 

https://www.cbs42.com/business/press-releases/ein-presswire/786800550/joe-the-juice-announces-new-premium-steak-sandwich-in-partnership-with-nba-all-star-kevin-durant/


CYCLE.ME - JAP

En Japón, la tendencia de 

Chrono-Nutrition organiza los 

productos por momentos del día, 

enfocándose en comer en 

sincronía con el ritmo circadiano 

del cuerpo. La colaboración entre 

7-Eleven y Cycle.Me ha dado 

lugar a una línea de productos 

que incluye barritas, bebidas y 

snacks, cada uno etiquetado con 

un símbolo de reloj que indica su 

momento óptimo de consumo: 

mañana, mediodía o noche. Esta 

innovación representa una 

evolución en la personalización, 

adaptando la oferta según el 

momento de consumo y 

transformando la percepción de la 

nutrición.

Capturando ventas y 
mejorando el 
servicio

https://www.mitsui.com/jp/en/topics/2023/1246743_13949.html


Joe & The Juice lanza su nueva categoría de sándwiches 

premium con el Steak Sandwich, una propuesta que combina 

ingredientes de alta calidad para ofrecer una experiencia 

única. La elección de Kevin Durant como imagen de la 

campaña refuerza el carácter exclusivo del producto, alineando 

su imagen de alto rendimiento con la de la marca. 

Durant, figura globalmente reconocida, atrae a una audiencia 

diversa, ampliando el alcance del lanzamiento y reforzando el 

compromiso de Joe & The Juice con la excelencia tanto en 

sabor como en innovación.

Las alianzas una estrategia para 
impulsar innovación y alcance global

JOE & THE JUICE, GLOBAL

En Soho, han lanzado 
ensaladas shaker, una 
innovadora opción 
diseñada para el consumo 
"on the go". Este formato 
permite a los 
consumidores disfrutar de 
ensaladas frescas de 
manera práctica, ideal 
para un estilo de vida 
activo. Cada ensalada se 
presenta en un envase 
que facilita el mezclado 
de ingredientes, 
asegurando que los 
sabores se combinen a la 
perfección. Esta 
innovación no solo ofrece 
una opción saludable y 
rápida, sino que también 
permite disfrutar de una 
comida equilibrada sin 
sacrificar el tiempo. 

El consumo 
“on the Go” 
impulsa la 
innnovación

SOHO,  GBR 

https://www.cbs42.com/business/press-releases/ein-presswire/786800550/joe-the-juice-announces-new-premium-steak-sandwich-in-partnership-with-nba-all-star-kevin-durant/
https://sohocoffee.com/summer-menu-2025/


7 ELEVEN - KOR

7-Eleven lanza el "Sparkling Ice 

Cup", un vaso que permite crear 

bebidas carbonatadas al verter 

cualquier líquido cuando 

presionas el fondo. Este producto, 

que supera las limitaciones de los 

vasos de hielo convencionales, 

facilita la preparación de cócteles 

y otras bebidas carbonatadas. 

Con un precio de 1,500 won, 

busca impulsar las ventas en la 

temporada alta de verano, donde 

los vasos de hielo son 

fundamentales. 7-Eleven espera 

que esta innovación atraiga a un 

público joven y establezca una 

nueva tendencia en el consumo 

de bebidas carbonatadas

Las bebidas 
apuestan por la 
innovación

https://en.sedaily.com/finance/2026/05/06/7-eleven-korea-launches-sparkling-ice-cup-with-built-in


Joe & The Juice lanza su nueva categoría de sándwiches 

premium con el Steak Sandwich, una propuesta que combina 

ingredientes de alta calidad para ofrecer una experiencia 

única. La elección de Kevin Durant como imagen de la 

campaña refuerza el carácter exclusivo del producto, alineando 

su imagen de alto rendimiento con la de la marca. 

Durant, figura globalmente reconocida, atrae a una audiencia 

diversa, ampliando el alcance del lanzamiento y reforzando el 

compromiso de Joe & The Juice con la excelencia tanto en 

sabor como en innovación.

Las alianzas una estrategia para 
impulsar innovación y alcance global

ASDA  - UK

Asda está impulsando una "premiumización" en su oferta de 

comidas, alejándose de los sándwiches tradicionales para adoptar 

influencias de la gastronomía y delicatessen. Los nuevos platos 

destacan por sabores ricos y experienciales, como el wrap de Birria 

de Res y la focaccia de jamón y salami, reflejando tendencias de deli 

estadounidense y comida callejera mexicana. Esta evolución busca 

competir en el mercado de comidas para llevar, enfocándose en la 

experiencia y el descubrimiento de sabores, en lugar de solo en el 

precio. 

Apostando por lo gourmet, la evolución 
del foodvenience 

https://bakeryinfo.co.uk/retail/asda-launches-5-premium-meal-deal/719087.article


Joe & The Juice lanza su nueva categoría de sándwiches 

premium con el Steak Sandwich, una propuesta que combina 

ingredientes de alta calidad para ofrecer una experiencia 

única. La elección de Kevin Durant como imagen de la 

campaña refuerza el carácter exclusivo del producto, alineando 

su imagen de alto rendimiento con la de la marca. 

Durant, figura globalmente reconocida, atrae a una audiencia 

diversa, ampliando el alcance del lanzamiento y reforzando el 

compromiso de Joe & The Juice con la excelencia tanto en 

sabor como en innovación.

Las alianzas una estrategia para 
impulsar innovación y alcance global

JOE & THE JUICE, GLOBAL

Convertirse en padre es 
una gran aventura, y 
Cook ofrece soluciones 
de conveniencias para 
ayudar a los nuevos 
padres. Con comidas 
listas para cocinar y 
tarjetas de regalo, facilitan 
la vida en esos momentos 
de estrés. Además, 
cuentan con un 10% de 
descuento durante un 
año. Estas comidas son la 
opción ideal para quienes 
buscan conveniencia y 
apoyo en esta etapa.

Facilitando 
la aventura 
de ser 
padres

COOK, GBR 

https://www.cbs42.com/business/press-releases/ein-presswire/786800550/joe-the-juice-announces-new-premium-steak-sandwich-in-partnership-with-nba-all-star-kevin-durant/
https://www.cookfood.net/info/new-parents-gifts
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Comunicación y fidelización



CARLUCCIO’S, IRL

Carluccio’s lanza el Bottomless 

Brunch, una experiencia de brunch al 

estilo italiano donde los comensales 

pueden disfrutar de 90 minutos de 

bebidas ilimitadas y una selección de 

platos favoritos por £40 por persona. 

Esta iniciativa, inspirada en la 

tradición italiana de largas comidas y 

buena conversación, permite a los 

clientes tener control sobre sus 

gastos, brindando una experiencia 

relajada y compartida.

Sabor ilimitado, 
precio controlado: 
el brunch perfecto

https://cdn.shopify.com/s/files/1/0630/3685/0384/files/Bottomless_Brunch_A4_Menu_IRE_Web.pdf?v=1778751467


PIZZA EXPRESS - GBR

Pizza Express presenta 

su oferta "Bottomless 

Bubbles", que permite 

disfrutar de 90 minutos 

de Prosecco o Peroni 

ilimitados por solo £20 

por persona al pedir un 

plato principal de precio 

completo. Disponible 

todos los fines de 

semana de mayo y los 

lunes festivos, es una 

opción perfecta para 

celebrar el buen tiempo 

con amigos y disfrutar 

de la pizza.

Diversión sin 
sorpresas en el 
precio

https://www.pizzaexpress.com/bottomless-bubbles


GREGGS, GBR

Greggs lanza su menú de verano 

2026 con apostando por platos 

refrescantes y apetecibles. Destacan 

opciones como el nuevo Doughnut de 

Mango y Maracuyá, que se 

complementa con la limonada de 

mango. La nueva gama incluye 

también ensaladas y otras opciones 

ligeras, asegurando un verano dulce 

y divertido. Esta activación busca 

captar la atención de los 

consumidores, reforzando el 

compromiso de Greggs con ofrecer 

comida asequible sin renunciar al 

sabor.

Menús estacionales, 
asequibles y que 
apuestan por los 
sabores

https://www.greggs.com/news/greggs-summer-menu-headliners


LONDON COFFEE FEST- GBR

En el London coffe fest, 

se lanzaron dos 

bebidas de edición 

limitada con sabor a 

Cereza y Lima, creadas 

en colaboración con 

Scenery Coffee 

Roasters y Federal 

Cafe & Bar, inspiradas 

en los dinners 

americanos. El festival 

es una ocasión para 

celebrar y apoyar a la 

comunidad de specialty 

coffe, junto con la gama 

completa de sodas 

Living Things disponible 

para todos los 

asistentes.

Colaborar para 
innovar y 
sorprender con 
nuevas recetas



DUNKIN, USA

Dunkin' lanza sus "Beverage 

Buckets", que ofrecen 1,5l onzas de 

cualquier bebida fría en un bote de 

plástico de gran formato, a un precio 

de 12,99 €. Tras una exitosa prueba 

en Massachusetts y New Hampshire, 

la promoción estará disponible a nivel 

nacional coincidiendo con el fin de 

semana del Día de los Caídos y el 

comienzo del verano, pero cada 

tienda solo recibirá 25 buckets. El 

objetivo de esta activación es generar 

entusiasmo y aumentar el tráfico en 

las tiendas, aprovechando la 

tendencia de las bebidas de gran 

tamaño y ofreciendo una experiencia 

divertida para los amantes del café.

Formato exclusivo: 
bebidas en edición 
limitada

https://www.allrecipes.com/dunkin-beverage-buckets-launch-11978711


POP CHEF - FRA

Popchef es una empresa de 

restauración que se centra en 

dinamizar las cantinas de oficinas 

con diferentes formatos. Su 

reciente activación formato pop 

up, ¡"Snack Attack!", tiene como 

objetivo presentar nuevas recetas 

inspiradas en street food y 

generar expectativa entre los 

usuarios. Además, han lanzado un 

concurso en su aplicación para 

que los participantes puedan 

ganar entradas para el festival 

Solidays, buscando así fomentar 

la interacción y hacer de la pausa 

del almuerzo una experiencia más 

atractiva.

Dinamizando las 
cantinas de trabajo

https://www.popchef.com/frigo-connecte-entreprise


MC DONALD’S - GER

McDonald's en 

Alemania llevó a cabo 

una campaña durante el 

Ramadan, adaptando 

su estrategia a los 

horarios de ayuno. En 

lugar de mostrar la 

comida en los anuncios 

durante el día, la 

cadena mostraba el 

paquete vacío hasta 

que el sol se ponía, 

marcando el fin del 

ayuno. En ese 

momento, en los 

anuncios, aparecían las 

hamburguesas y 

patatas en las pantallas 

digitales. La 

importancia de estar en 

el momento adecuado.

Publicidad 
sensible a los 
momentos 



BURGER KING - BEL

Burger King lanzó una campaña 

durante el Maratón de Gante en 

Bélgica, invitando a los corredores 

a canjear su número de carrera 

por una Whopper. En lugar de 

mensajes motivacionales 

convencionales, los carteles 

ofrecían frases adaptadas al 

estado mental de los corredores, 

como "Empezar es icónico. 

Terminar es opcional". Esta 

estrategia redefinió el esfuerzo en 

el deporte, posicionando a Burger 

King como un aliado y 

transformando el abandono de la 

carrera en una oportunidad 

comercial al atraer a los 

corredores a sus restaurantes. La 

campaña destacó por su conexión 

emocional con los runners.

Conexión emocional: 
el vínculo entre 
marcas y 
consumidores

https://adswithbenefits.in/burger-king-told-ghent-marathon-runners-starting-is-iconic-finishing-is-optional/


MC DONALD’S, PRT

La Praça Central del Centro Colombo 

se transformó en un espacio 

nostálgico inspirado en la serie 

FRIENDS, con el icónico sofá como 

protagonista. Este sofá, a escala real 

y con capacidad para 50 personas, 

reunió a diferentes generaciones, 

fomentando unión y conexión. Los 

asistentes disfrutaron de karaoke, 

quizzes para fanáticos y la 

proyección del primer episodio, 

creando una experiencia compartida. 

Además, la transmisión en vivo de 

Rádio Comercial conectó a los fans 

de McDonald’s y FRIENDS a través 

de la música y la cultura pop, en un 

entorno distendido. 

La nostalgia como 
herramienta de 
engagement



TIM HORTONS - CAN

Tim Hortons lanza "Kick 

Up the Celebration with 

Free Timbits" para 

celebrar el inicio de una 

nueva temporada de 

fútbol Timbits y el 50 

aniversario de este 

icónico producto. Los 

miembros de Tims 

Rewards pueden obtener 

un paquete gratis de 10 

Timbits al gastar $20 en 

productos de Tims at 

Home en retail. 

Busca fortalecer la 

conexión entre 

consumidores y la marca, 

ofreciendo una 

promoción atractiva que 

impulsa las compras en 

tiendas y en restaurantes.

Compra en 
retail y recibe 
premios en 
foodservice

https://timsathomepromotion.ca/


COCO DI MAMA- GBR

Coco di Mama celebra 

su 15º aniversario con 

una emocionante 

promoción: todos los 

cafés pequeños y 

matcha estarán a solo 

£2 hasta el 31 de mayo, 

volviendo a los precios 

de sus inicios. Además 

del aniversario, la 

marca también lanza 

una nueva gama de 

productos en 

Sainsbury’s, que 

incluye baguettes, 

ciabattas y ensaladas 

premium en su oferta 

de comida para llevar, 

así como una nueva 

línea de snacks

Celebrar sin 
dejar de 
sorprender



JOE & THE JUICE, USA

JOE & THE JUICE ha inaugurado su 

tienda número 501 en Nueva York y, 

para conmemorar este hito, ha 

colaborado con Levi's para crear 50 

pares únicos de jeans Levi’s 501, 

diseñados por cinco artistas. La mitad 

de los jeans se pondrán a la venta, 

destinando todos los fondos 

recaudados a obras benéficas. Esta 

iniciativa refuerza el compromiso de 

la marca con la cultura y la 

comunidad, mientras sigue su 

expansión global, con una 

celebración local del proyecto 

programada para el 3 de junio.

Celebraciones que 
inspiran 
colaboraciones

https://www.joejuice.com/news/joe-store-501


SLIM CHICKENS - GBR

Slim Chickens lanza una activación 

basada en el juego Cluedo, donde los 

clientes pueden ayudar a resolver un 

crimen al pedir un plato con bebida 

ilimitada en el restaurante. Cada vaso 

viene con una etiqueta para rascar 

que revela un código único, el cual 

desbloquea pasos en la investigación 

a través de la aplicación Slim 

Chickens.

Para participar, los clientes solo 

deben pedir un plato, rascar la 

etiqueta del vaso, introducir el código 

en la app y descubrir el resultado. 

Pueden ganar premios al momento o 

pistas que los acercan a resolver el 

caso. Los premios varían desde 

productos gratis hasta grandes 

recompensas, y la activación está 

disponible exclusivamente en la app, 

fomentando la interacción digital.

Interacción digital y 
gamificación

https://www.slimchickens.co.uk/cluedo


MERCADO LITTLE SPAIN - USA

José Andrés se 

convierte en un 

superhéroe,  protagoniza 

el cómic de Marvel, 

"Spider-Man: Meals to 

Astonish", destaca su 

labor en World Central 

Kitchen. Andrés y 

Spider-Man deben unir 

fuerzas para salvar el 

evento y la ciudad. 

Habrá una edición 

limitada del cómic y un 

menú especial inspirado 

en Spider-Man, que 

incluye el Spidey Donut, 

el Peter Parker Burger y 

el Spider-Berry Soft 

Serve. La venta se 

realizará a las 11 a.m. 

en el Colmado Kiosk, 

con un Spidey Donut 

gratis para los primeros 

50 compradores, 

creando .

Comics que 
alimentan

https://www.littlespain.com/event/jose-marvel-comic-book/


STARBUCKS - USA

Starbucks ha 

introducido un nuevo 

programa de lealtad de 

tres niveles —Green, 

Gold y Reserve. El nivel 

Green ofrece 

recompensas básicas, 

mientras que el Gold 

proporciona más 

estrellas por dólar 

gastado y elimina la 

caducidad de las 

estrellas para miembros 

activos. El nivel 

Reserve, destinado a 

los clientes más leales, 

incluye acceso a 

productos exclusivos y 

eventos especiales. 

Este enfoque centrado 

en el cliente busca 

fomentar la conexión y 

aumentar la frecuencia 

de visitas a las tiendas.

Transformando 
la relación con 
el consumidor

https://www.fastcasual.com/news/starbucks-launches-tiered-loyalty-program-to-boost-engagement/?utm_source=ROD&utm_medium=email&utm_campaign=&utm_content=2026-03-10


NEW BALANCE, UAE

La colaboración entre Level Shoes y 

New Balance en bkry Dubai combina 

el calzado de lujo con la experiencia 

de un artesano del pan local. Al 

asociarse con este establecimiento, 

las marcas aprovechan el capital 

social que no se puede obtener con 

publicidad tradicional, 

posicionándose como soporte del 

trabajo artesanal local. Esta 

estrategia les permite crear un 

ambiente acogedor y comunitario, 

aumentando la conexión emocional 

con los consumidores y fomentando 

la lealtad a la marca. La integración 

de compras digitales en este entorno 

tradicional responde a la expectativa 

de una experiencia de compra sin 

fricciones.

Colaboraciones que 
refuerzan los 
vínculos de marca

https://www.shopdropdaily.com/post/the-art-of-the-slow-drop-why-level-shoes-x-new-balance-chose-a-bakery-over-a-boutique


SANDWICH & SANDWICH - GBR

Sandwich&Sandwich 

lanzó una campaña en 

Instagram para invitar a 

sus seguidores a probar 

un nuevo sabor, lo que 

resultó en largas filas 

de entusiastas. Los 

sándwiches se 

agotaron, evidenciando 

el interés por sus 

novedades. La 

participación es clave, 

ya que cualquier 

producto debe contar 

con su aprobación 

antes de ser incluido en 

el menú. 

El cliente es el 
“menu taster”
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Nuevos conceptos y nuevas líneas de negocio



OATLY, NLD

Oatly ha lanzado en Ámsterdam el 

primer café pop-up "bike-thru" del 

mundo, donde los ciclistas pueden 

pedir, pagar y recoger sus bebidas 

sin bajarse de la bicicleta. Ubicado en 

Papaverhoek 24 hasta el 7 de junio, 

el café ofrece un carril exclusivo para 

bicicletas y un menú rotativo de cafés 

de especialidad de tostadores 

europeos. Los visitantes pueden 

hacer reservas rápidas a través de la 

app ClassPass con un 35% de 

descuento. Este concepto plantea la 

posibilidad de que los bike-thrus se 

conviertan en una nueva tendencia 

en ciudades que priorizan la 

infraestructura ciclista.

El bike-thru: café 
sobre dos ruedas

https://momentummag.com/oatly-opens-the-worlds-first-bike-thru-coffee-experience-in-amsterdam/


OATLY, NLD

Pret anuncia la apertura de su primer 

Drive-Thru en Warrington. Este 

formato permite servir comida recién 

hecha y café a clientes de paso y 

locales. La tienda ofrece una 

experiencia completa desde el coche, 

con áreas interiores y puntos de 

carga para vehículos eléctricos.

El menú incluye croissants, la 

Baguette de Atún, la Ensalada de 

Pollo Italiana y bebidas como Lattes 

de Matcha. Esta apertura se lleva a 

cabo en colaboración con Motor Fuel 

Group, enfocándose en ofrecer 

nuevas soluciones para un consumo 

en ruta.

Del local de siempre 
al drive-thru

https://momentummag.com/oatly-opens-the-worlds-first-bike-thru-coffee-experience-in-amsterdam/


DIME BEAUTY - USA

Para celebrar el lanzamiento de 

"Stay Awhile", la nueva fragancia 

de DIME Beauty Co, se creó el 

Stay Awhile Café, un elegante 

café sobre ruedas que recorrió 

Los Ángeles y Nashville. Ofreció 

lattes helados de pistacho y 

postres, mientras presentaba la 

fragancia para conectar los 

sabores con los aromas, 

convirtiendo la experiencia en algo 

que se podía ver, degustar y 

sentir.

Fusión sensorial: del 
sabor a la fragancia



CORNISH BAKERY, GBR

El nuevo concepto de "RISE by Cornish 

Bakery" busca fusionar la panadería 

tradicional con el estilo de vida del casual 

dining, reflejando la evolución en las 

expectativas de los consumidores. Esta 

decisión responde a la creciente demanda 

de espacios que no solo ofrezcan 

productos horneados de calidad, sino que 

también proporcionen un ambiente 

acogedor donde las personas puedan 

disfrutar de comidas y experiencias 

sociales. Integran una propuesta de platos 

pequeños y un espacio que fomenta la 

interacción, la marca pretende redefinir la 

experiencia de la panadería, 

convirtiéndola en un lugar donde la 

comunidad se reúna para compartir 

momentos, al mismo tiempo que mejora 

la accesibilidad y la variedad de su oferta.

Innovando el modelo 
gastronómico

https://www.a1retailmagazine.com/latest-news/cornish-bakery-rises-with-significant-new-brand-concept/


TRÜFRÜ - USA

La marca Trü Frü 

presentó su pop-up "Trü 

Frü Bodega" en 

Coachella, donde 

exhibió sus snacks de 

frutas cubiertas de 

chocolate y liofilizadas. 

Los asistentes tuvieron 

la oportunidad de 

degustar estos 

productos, además de 

ganar premios para 

teléfonos y tarjetas de 

fotos sorpresa. Esta 

activación buscaba 

conectar con el público, 

ofreciendo una 

experiencia interactiva y 

sabrosa en el ambiente 

del festival.

Música que 
conecta y 
fortalece las 
marcas

https://lalaguide.com/event/tru-fru-bodega/2026-04-10/


PLATE - GBR

Plate Club es una 

plataforma que facilita la 

colaboración entre pubs y 

operadores, permitiendo 

que los establecimientos 

se asocien con marcas 

culinarias para ofrecer 

menús innovadores. Plate 

Club ayuda a optimizar la 

oferta gastronómica, 

beneficiando tanto a los 

pubs como a las marcas. 

En el caso de The Miller, 

esta colaboración con 

Meltdown Cheeseburgers 

a través de Plate Club 

resulta en un aumento de 

los ingresos de comida y 

ventas de bebidas.

Soluciones 
rentables para 
pubs

https://www.3compasses.com/food


JOHN LEWIS - GBR

De la mano de Benugo, 

John Lewis lanza su 

nuevo concepto de 

cafetería y restaurante, 

Platter John Lewis, que 

sustituirá a The Place 

To Eat en 32 cafés. La 

primera apertura será 

en Oxford Street este 

verano. Este cambio 

busca que los clientes 

pasen más tiempo en 

las tiendas, donde las 

ventas de restauración 

representan más del 

20%. 

La 
restauración: 
movilizador de 
experiencias en 
tienda. 



FASHION WEEK  - FRA

La Fashion Week de París 

incorporó iniciativas de moda y 

gastronomía, fomentando la 

interacción. El Café Converse creó 

un espacio acogedor donde los 

asistentes pudieron disfrutar de 

talleres y eventos, mientras que el 

Vogue Café ofreció charlas de 

figuras relevantes en la industria. 

Además, la colaboración de Puma 

con Causier utilizó la música como 

un medio de conexión, y las "Watch 

Parties" permitieron a un público 

más amplio disfrutar de las 

proyecciones en lugares icónicos. 

Estas iniciativas reflejaron un 

enfoque en la accesibilidad y la 

experiencia, uniendo la moda con 

la cultura gastronómica.

Nuevos entornos de 
conexión 

https://sneakerspirit.courir.com/fr/la-fashion-week-de-paris-est-elle-en-train-de-se-democratiser/


SANDWICH & SANDWICH, GBR

Sandwich Sandwich amplía su oferta 

con un nuevo menú de desayuno 

disponible hasta las 10:30 a.m. que 

incluye sándwiches, bacon rolls y 

croissants frescos. Al pedir cualquier 

artículo del desayuno, los clientes 

reciben un café gratis, posicionando 

el café como un atractivo importante. 

Esta estrategia busca captar a los 

consumidores en la mañana y está 

disponible en Tottenham Court Road, 

con planes de implementación en 

todas las tiendas.

El desayuno o como 
ampliar tu potencial 

https://sandwichsandwich.co.uk/menu/breakfast/


ONGGI - GBR

Onggi_korean, un concepto de 

comida ha lanzado un pop-up en 

Waitrose, ofreciendo platos callejeros 

coreanos como Dakgangjeong, 

Kimchi Fried Rice, Tteokkochi, 

Mandu y K-Dogs. Su propuesta se 

centra en productos to go, ideales 

para llevar o disfrutar en un picnic.

El K-Dog, una versión coreana del 

corn dog, destaca por su masa 

crujiente y el equilibrio entre sabores 

dulces y salados. La colaboración 

con Waitrose introduce comida 

callejera en un entorno premium, 

buscando ofrecer autenticidad y 

opciones diferentes para los 

consumidores.

Colaboraciones que 
refuerzan los 
vínculos de marca



AÇAI GIRL, GBR

Collection Cosmetics y Superdrug 

han colaborado para crear el Café 

Acai Girls en el corazón de Notting 

Hill, donde la belleza se encuentra 

con el café. Los visitantes podían 

comprar cualquier producto de 

Collection y disfrutar de un café o un 

latte helado gratis, además de tener 

la oportunidad de ganar increíbles 

premios de Collection. Esta 

colaboración ha sido un proyecto que 

busca crear una experiencia única y 

deliciosa. 

El foodservice clave 
para crear 
experiencias



PRET - GBR

Pret A Manger ha 

lanzado su nueva línea 

de "Chef’s Specials" 

como parte de la 

estrategia para ampliar 

su gama premium y 

competir en el 

segmento de primer 

precio. Bajo la dirección 

de su Executive Chef, 

Zoe, que proviene de 

Masterchef, introduce 

bocadillos y formatos 

de alto contenido 

proteico. Busca ofrecer 

combinaciones que 

sorprendan a los 

consumidores y 

justifiquen un ticket más 

alto, reafirmando su 

compromiso con la 

innovación y la calidad.

Apuestas para 
redefinir el 
sabor
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SWEETGREEN - USA

Sweetgreen lanza una campaña 

centrada en la transparencia de 

sus ingredientes, destacando que 

sus tortillas están elaboradas 

únicamente con 4 ingredientes 

que se pueden pronunciar. El 

mensaje es claro y potente: 

ofrecen a los consumidores una 

opción saludable y fácil de 

entender, reafirmando su 

compromiso con la calidad y el 

“clean label”.

La transparencia 
como claim



PRET - GBR

Las marcas de comida 

rápida como PRET 

están apostando por la 

proteína como el 

principal enfoque en 

sus nuevas ofertas en 

carta, reflejando una 

respuesta a la creciente 

demanda de los 

consumidores por 

opciones más 

completas y nutritivas. 

Esta tendencia se 

alinea con el interés por 

estilos de vida más 

saludables y 

actividades físicas, para 

atraer a un público que 

prioriza la calidad y el 

contenido de sus 

comidas.

Hábitos que 
aceleran las 
innovaciones 
en carta

https://www.pret.co.uk/en-GB/april-2026-menu


JOE & THE JUICE, GBR

Joe & The Juice ha colaborado con la 

presentadora Maya Jama para lanzar 

"Maya Jama’s Matcha", una bebida 

de edición limitada enriquecida con 

colágeno, disponible en el Reino 

Unido. Esta asociación busca atraer 

a un público más joven al ofrecer una 

bebida que combina matcha con 

sésamo negro y agave, en un 

formato saludable. El objetivo es 

capitalizar el creciente interés por las 

bebidas funcionales y el matcha, 

destacando el perfil de sabor único 

de la bebida y la influencia de Jama. 

La colaboración se apoyará con un 

bar de matcha en tienda para mejorar 

la experiencia del consumidor.

La nueva era de las 
bebidas es 
funcional

https://www.restaurantonline.co.uk/Article/2026/04/16/joe-the-juice-launches-collagen-infused-matcha-drink-with-maya-jama/?utm_source=newsletter_daily&utm_medium=email&utm_campaign=16-Apr-2026


TIM HORTONS - CAN

La campaña "Smile 

Cookie" de Tim Hortons 

regresa para celebrar 

su 30º aniversario, 

donando el 100% de los 

beneficios de cada 

galleta vendida a casi 

700 organizaciones 

benéficas en Canadá. 

Desde su inicio en 

1996, la campaña ha 

recaudado más de 151 

millones de dólares. La 

galleta, decorada con 

glaseado rosa y azul, 

es símbolo de 

comunidad. Además, 

han incluido un peluche 

que también se puede 

adquirir 

Solidaridad 
muy “cookie”

https://www.timhortons.ca/smile-cookie


“THINK OUTSIDE THE BOX”
Buscando la inspiración en otros sectores



Barnaby es una 

innovadora chocolatería en 

Londres que combina la 

alta calidad del chocolate 

con un concepto de 

sastrería a medida. Los 

clientes pueden 

personalizar su 

experiencia eligiendo 

ingredientes y diseños 

únicos para sus 

chocolates, lo que 

proporciona una 

experiencia diferencial y 

altamente personalizada. 

La tienda destaca por su 

diseño atractivo y 

acogedor, creando un 

ambiente donde los 

amantes del chocolate 

pueden disfrutar de una 

experiencia única al 

elaborar sus propias 

creaciones

Chocolate 
personalizado 

BARNABY, GBR 

https://maneramagazine.es/interiorismo/tienda-chocolate-londres-sastreria-a-medida/#imagen-numero-15


En respuesta al aumento 

del turismo y los 

problemas de equipaje en 

Japón, el Hotel Niwa en 

Tokio ha comenzado a 

transformar las maletas 

abandonadas en 

maceteros para cultivar 

verduras y hierbas que se 

utilizan en su restaurante. 

Muchos turistas, al superar 

los límites de las 

aerolíneas, optan por dejar 

sus maletas viejas en el 

hotel, en Japón 

desecharlas implica 

trámites y tarifas. Como 

alternativa, existen 

servicios de mensajería, 

que permiten enviar 

maletas entre ciudades o 

dejarlas en el hotel. 

Innovación 
sostenible

NIWA, JAP 

https://internationalpress.jp/2025/08/17/japon-enfrenta-ola-de-maletas-abandonadas-y-sorprende-con-creativa-reutilizacion/#gsc.tab=0


REWE ha inaugurado un 

supermercado en Berlín-

Lankwitz con la mayor 

granja en azotea de 

Alemania, un invernadero 

de 2.760 metros 

cuadrados que produce 

hasta 900.000 unidades de 

ensaladas al año. Destaca 

por su estructura de 

madera diseñada para ser 

desmontada y reutilizada, 

que almacena 930 

toneladas de CO₂. Utiliza 

calor residual de 

refrigeración y agua de 

lluvia. REWE se aleja de la 

estética tradicional, 

incorporando luz natural y 

materiales sostenibles, y 

haciendo visibles a los 

productores y la cadena de 

suministro.

Sostenibilidad 
desde el 
interior

REWE, GER 

https://www.trendwatching.com/innovations/germanys-largest-rooftop-farm-sits-above-a-new-rewe-supermarket-in-berlin?utm_campaign=iotd&utm_source=Whatsapp&utm_medium=Social&utm_term=REWE%20Supermarket&utm_content=REWE%20Supermarket
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