CURSO .. ..
AECOC Quién es quién en la Gran

RETAIL KNOWLEDGE Distribucion

Identifica los distribuidores que suponen una
oportunidad comercial para tu empresa, explorando el
ecosistema del Gran Consumo y las tendencias que lo

o transforman
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Online

De 9:30a 13:30yde 15:00 a
17:00

Objetivos de esta formacion
e Ofrecer unavision integral de la Gran Distribucion en Gran Consumo para contextualizar las lineas de
desarrollo de los principales retailers.
e Detectar oportunidades de crecimiento a partir del analisis de los principales distribuidores nacionales y
regionales: Mercadona, Carrefour, Lidl, Eroski, Dia, Consum, Bonpreu, AhorraMas, Gadisay BM.
e Entender paracadadistribuidor el enfoque en sus estrategias, identificando sus prioridades en relacién
con sus proveedores, asi como sus puntos fuertes y areas de mejora, tanto en central como en tienda.

Dirigido a
e Fabricantes de Gran Consumo que busquen comprender y actualizar su conocimiento sobre el
mercado de la gran distribucién nacional y regional
e Especialmente indicado para profesionales de reciente incorporacién de las Areas Comerciales
y Trade Marketing, o de otras areas que deseen acercarse al mercado de la gran distribucion

Mas informacion: formacion@aecoc.es
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Programa

Contexto del Gran Consumo y Tendencias

e Analisis de la Gran Distribucién
en Gran Consumo, y tendencias
que estan transformando el
mercado

e Claves paravender ala Gran
Distribucién y mejorar nuestras
relaciones comerciales

Conoce a la Gran Distribucion Nacional
Las cinco grandes cadenas representan mas
del 50% de la cuota de mercado.
Analizaremos su evolucién y el enfoque de
sus estrategias para comprender las claves
de su modelo comercial, sus puntos fuertes
y sus areas de mejora, y poder detectar
oportunidades de crecimiento para
nuestras marcas
e Mercadona: Modelo de Calidad
Total
e Carrefour: Promociony
Fidelizacién
e Lidl: Expansiéndelaredy
proximidad
e Eroski: Lanuevaetapaenel
Norte
e Dia: Digitalizacion y Quick
Commerce

Conoce a la Gran Distribucion Regional
La fuerzay diversidad de los
supermercados regionales hace que lideren
el mercado en diversas comunidades
auténomas. Analizaremos su evoluciény el
enfoque de sus estrategias para
comprender las claves de su modelo
comercial, sus puntos fuertes y sus areas de
mejora, y poder detectar oportunidades de
crecimiento para nuestras marcas
e Consum: Modelo multiregional
e BonpreuiEsclat: Consolidacion
en Cataluna
e AhorraMas: Mercado
tradicional en tiendas modernas
e Gadisa: Consolidacién en
Galicia
e BM Supermercados: Expansion
por lazona Centro

Formadores AECOC

David Magre
Analista Retail
Knowledge
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Precio e Nosocio470€
IVA general (21%) / asistente

e Socio 390€
IVA general (21%) / asistente

e Requisitos para conectarse: Sistema Operativo:
Windows Vista - Windows 10,Mac OS X 10.8 -
10.11 Explorador web, Chrome v39, Firefox

e V34, Internet Explorer v8, Microsoft Edge,
Safari v6 o una version mas reciente de estos
navegadores

Bonificate este curso

Para gestionar esta bonificacién, se debe poner en
contacto con la Fundacién Estatal y presentar la
documentacién requerida al menos 7 dias antes
del inicio del curso en el caso de formacién

Mas informacion: formacion@aecoc.es
Ronda General Mitre 10 - 08017 Barcelona - T. 93 252 39 00 - www.aecoc.es AE‘ o‘



