JORNADA 2° Edicion

AECOC
COMERCIAL Category Management

Y MARKETING Forum

En esta jornada, compartiremos proyectos de gestion
por categorias realizados el Gltimo afo por lideres de la
distribucién, en colaboracién con fabricantes, y que
seran presentados por sus protagonistas.

08 de octubre Rafael Hoteles Atocha
Mendez Alvaro, 30
28045. Madrid

De 09:30h a 15:30h. Incluye
café de bienveniday céctel
networking.

¢Por qué asistir?

En un contexto donde es fundamental seguir creando valor en las categorias y adaptarnos a un consumidor y un
mercado cambiantes, es muy importante reforzar la colaboracion entre fabricantes y distribuidores trabajando en
proyectos de gestién por categorias.

En esta jornada podras conocer los mejores casos de la distribucién, en colaboraciéon con fabricantes, lo que permitira

aprender sobre qué estan haciendo referentes del sector en gestidn por categorias.

Conoceremos también la situacion actual del sector Gran Consumo en materia de proyectos de gestién por categorias,
cestan colaborando realmente fabricantes y distribuidores para crear valor en las categorias? (Incluye presentacion de
resultados Sondeo AECOC).
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Objetivos de esta jornada

e Trasladar al sector de Gran Consumo la importancia de trabajar en proyectos de gestion por
categorias entre fabricantes y distribuidores.

e Através de casos de empresas conocer las mejores practicas relacionadas con proyectos de
gestioén por categorias en colaboracién fabricante y distribucion.

e Saber como estan abordando las empresas del sector la gestion éptima del surtido y el plan
promocional en el entorno actual de maxima competencia en el mercado.

e Conocer qué tendencias y casos se estan llevando a cabo mas alld de nuestras fronteras y
pueden suponer una oportunidad en nuestro mercado.

e Participaras en sesiones de debate y networking entre la comunidad de Trade Marketing y

Category Management.

Con la participacion de

» PAEEI QO MC  Mondelez,
Carrefour
s By
%%ﬁo Arorramas | "OREAL

Unlonver

Dirigido a
e Fabricantes: Directores y responsables de las areas de Comercial, Marketing, Category Management,
Shopper Marketing, Trade Marketing, Revenue Growth Management.
e Distribuidores: Directores y responsables de las dreas de Ventas, Marketing, Comercial.
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Programa

09:30h - 10:00h Café de bienveniday acreditaciones
10.00h Inicio de lajornada

SITUACION ACTUAL. El sector del Gran Consumo en materia de proyectos de gestién por
categorias.

¢Coémo estan colaborando fabricantes y distribuidores en el contexto actual? ; Cudles son las barreras
existentes? ;Qué oportunidades nos ofrece trabajar conjuntamente con visidn de categoria?
Conoceremos los resultados del 2° Barémetro AECOC de colaboracion en Category Management.

Albert Martinez - Responsable de Shopper Marketing - AECOC
MASTER CLASS. Category Management con...
De la mano de retailers lideres del sector conoceremos su posicionamiento en Category Management,
como trabajan en colaboracién con las marcas y que expectativas tienen en cuanto a este tipo de
proyectos, asi como profundizaremos en los resultados de un caso en colaboracién en concreto con un
fabricante para desarrollar la categoria.

e EROSKI

Eroskiy Unilever mostraran, como a través del modelo colaborativo de Eroski con sus proveedoresy en
base a los datos compartidos, han conseguido implantar un cambio de estrategia para las marcas Rexona
y Dove sus tiendas. Este proceso les ha permitido obtener buenos resultados y mejorar el rendimiento
de la categoria.

Leticia Bilbao - Responsable de Surtidos y Planogramacion - EROSKI

Manu Martinez - Responsable Comercial Seccién Perfumeria - EROSKI

David Jiménez - Director de Cuentas Nacionales & Retail Execution - UNILEVER

Ana Arnaiz - KAM Perfumeria - UNILEVER

Kathelijine Berjhout - NRM Analyst - UNILEVER

o CARREFOUR

Carrefour y Mondelez International compartirdn como gracias a un acuerdo de patrocinio entre
Mondelez y La Liga, han conseguido llevar a cabo un plan de activacion junto a Carrefour para las
marcas Oreo y Milka. Este proceso de colaboracion les ha permitido superar con éxito el desafiante
contexto que afrontan las categorias de galletas y chocolates.

Roberto Sobrino - Director Desarrollo de Ventas PGC - CARREFOUR

Raul Rodriguez - Head of Category Management - CARREFOUR

Maria Suarez - Commercial Lead - MONDELEZ INTERNATIONAL

Alberto Castillo - Sponsorship Manager - MONDELEZ INTERNATIONAL

e AHORRAMAS
Ahorramasy L'Oreal compartirdn como, tras un gran desarrollo y evolucién de la seccién de perfumeria
desde 2019, se detecta una gran oportunidad de mejora en uno de las categorias, lo que les ha llevado a
conseguir grandes resultados. Asi es como nace el skin corner.
Almudena Jiménez - Compradora categoria Skin - AHORRAMAS

Diego Cagigas - Category Manager - L'OREAL
e Mas alla de nuestras fronteras: Fidelizacion para construir valor en Category
Management con Sonae MC
En un mercado en constante evolucién, donde el consumidor exige cada vez mas y la competencia se
intensifica, la fidelizacién se posiciona como una palanca clave en la creacion de valor conjunto entre
fabricantes y distribuidores. Sonae MC compartira su experiencia en construir relaciones duraderas y
rentables con el shopper, integrando inteligencia de cliente, segmentacién relevante y propuestas
personalizadas en el marco de la gestién por categorias.
Los asistentes podran conocer buenas practicas concretas, fundamentadas en datos reales del sector,
que reflejan como alinear las estrategias de fidelizacion con la gestién dindmica de categorias puede
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traducirse en crecimiento sostenible y diferenciacion.

Claudia Duarte - Senior Marketing Manager - SONAE MC
Carito Kanashiro - Head of Marketing & Latam - TCC GLOBAL

14:30h Cocktail Networking
15:30h Finde la Jornada

Product Manager AECOC

Albert Martinez
Resp. Shopper
Marketing

¥

Patrocinado por

viccC

Inspiring loyalty.
Creating value.

Precio

No socio 330€
IVA general (21%) / asistente

Socio 275€
IVA general (21%) / asistente
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