AECOC Perspectivas y retos en

PRODUCTOS
EPECCOS Productos Frescos para

2026

El punto de encuentro anual para debatir sobre las
oportunidades y los retos para los productos frescos:
Carnes, Frutas y Hortalizas y Productos del Mar

25de AECOC Centro de Formacién de
noviembre Madrid
Avda. del General Perén, 38 -
Edificio Master's 1 - Planta 52
28020. Madrid

De 10:30h a 14:00h y Céctel
networking

¢Por qué asistir?

:Cémo cerraremos el afio las empresas de frescos? ; Qué previsiones de ventas nos marcamos para 2026? ;Qué
oportunidades existen para los frescos en retail y Horeca?

Estajornada tiene el objetivo de ofrecer a directivos y profesionales de los sectores de frescos - Carnes, Productos del
Mary Frutas y Hortalizas - un punto de encuentro para compartir visiones de cara a la planificacién de los objetivos y
estrategias para el préximo ejercicio.

Objetivos de esta Jornada
e Obtener los datos de mercado mas actuales en frescos y la previsién para 2026.
o Debatir como esta evolucionando el consumo de los productos frescos en el hogar y fuera del hogar:
categorias ganadoras, perspectivas de la campana de Navidad y 2026

Mas informacion: formacion@aecoc.es
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Con la participacion de
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Carrefour
rerrer (@Bidfood
Spain
Dirigido a

e Directores generales, responsables comerciales, de marketing, trade marketing de empresas de los
sectores de frescos.
e Responsables de compras o categoria de productos frescos y responsables de sostenibilidad de
empresas de la distribucion y operadoras del canal horeca.
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Programa

10:00h Café de bienveniday acreditaciones
10.30h Inicio de la Jornada
e Elmercado del gran consumo y de los productos frescos.
Ignacio Biedma - Account Development Manager - NIELSENIQ
e ;Cuales son las tendencias que mas impactan la compra y consumo de los productos
frescos en esta campaiia de Navidad y en 2026?
Presentacion en primicia de los resultados del estudio AECOC Shopperview MELENDEZxFrescos.
Marta Munné - Responsable Estudios Shopperview - AECOC
e Elpulso de los sectores de frescos. Ante los objetivos para 2025, ;Cuales son
las previsiones de las empresas?
Resultados de la encuesta a los sectores de Carnes, Productos del Mar y Frutas y Hortalizas que recopila
la vision de las empresas y perspectivas para 2026.
Barbara Calvaresi - Responsable de los sectores de Frutas y Hortalizas y Carnes - AECOC
Angels Segura - Responsable Productos del Mar - AECOC
e Mesade debate RETAIL: Como esta evolucionando el consumo de los productos frescos
y categorias ganadoras.
Manuel Garcia - Director de Compras - CONSUM
Jorge Alberto Martinez - Director Productos Frescos - CARREFOUR ESPANA
e Mesadebate HORECA: Oportunidades de los productos frescos en hosteleria
Bruno Cesena - Director de Compras y Logistica - SERUNION

Julia Ferrer - Director General Frigorifics - FERRER
Javier Barcena - Branch Manager - BIDFOOD IBERIA

14:00h Céctel networking
16.00h Fin de la Jornada

Product Managers AECOC

Barbara Calvaresi
Resp. Sectores Frutas,
Hortalizas Y Carnes

Angels Segura Unié
Resp. Sector Produtos
Del Mar
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Patrocinado por

Meléndez.

LA BUENA PATATA

Precios e Nosocio 330€
IVA general (21%) / asistente

e Socio 275€
IVA general (21%) / asistente
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