XCERCI\IOA(::DA 32 Edicion
COMERCIAL Category Management

Y MARKETING Forum. El futuro del
Category Management ya

esta en marcha

Descubre como la innovacion, la omnicanalidad, el Retail
Mediay lainteligencia artificial estan transformando la
gestion por categorias y la colaboraciéon entre
fabricantes y distribuidores.

15 de octubre Hotel llunion Pio XIlI
Avda. de Pio XIl, 77
28016. Madrid

De 10:00h a 15:00h. Incluye
café de bienvenida y coctel
networking.

¢Por qué asistir?

Descubre como la Innovacion, la Omnicanalidad, el Retail Mediay la Inteligencia Artificial estan redefiniendo la forma
de gestionar las categorias y de colaborar entre fabricantes y distribuidores. En este contexto, el CatMan Forum retne
alos profesionales del Gran Consumo para conocer casos reales, compartir experiencias y anticiparse a las tendencias
que marcaran el futuro de la disciplina. En esta 3.% edicién, compaiias lideres compartiran proyectos, aprendizajes y
buenas practicas para afrontar los principales retos del Category Management.

Objetivos de esta jornada

e Mostrar al sector cdmo la gestion por categorias evoluciona para dar respuesta a los nuevos retos del
mercado: nuevos segmentos de categorias, nuevos canales y nuevas tecnologias.

e Conocer el estado actual del sector en materia de proyectos de gestion por categorias a través de los
resultados del 3er Barémetro AECOC de colaboracién en Category Management.

e Identificar tendencias y oportunidades para integrar nuevas herramientas y enfoques en los procesos
propios de gestion de categorias.

e Participar en sesiones de debate y networking con la comunidad de Category Management, Trade

Marketing y Shopper Marketing del Gran Consumo espanol.

Mas informacion: formacion@aecoc.es
Ronda General Mitre 10 - 08017 Barcelona - T. 93 252 39 00 - www.aecoc.es AE‘ o‘



Con la participacion de

M E SUPERMERCADOS

MAHOU
C]EROSKI N | | Rt ¥

Dirigido a
e Fabricantes: Directores y responsables de las areas comerciales, trade marketing y category management
y sus equipos, Revenue Growth Management, Areas de Marketing
e Distribuidores: Directoresy responsables de las dreas de comercial, compras y ventas, Category
Managers, compras y responsables de surtido y planogramacién, Responsables de Retail Mediay

digitalizacion comercial.

Mas informacion: formacion@aecoc.es
Ronda General Mitre 10 - 08017 Barcelona - T. 93 252 39 00 - www.aecoc.es AE‘ o‘



Programa

10:00h - Café de bienvenida y acreditaciones
10:30h - Iniciode la J'ornada
e SITUACION ACTUAL - 3er Sondeo AECOC de Colaboracion en CatMan

¢Como esta evolucionando la colaboracion entre fabricantes y distribuidores en Category
Management? ;Qué barreras siguen limitando su desarrollo y qué palancas estan acelerando la
transformacién? ;Estd el sector preparado para incorporar herramientas como la A a sus procesos de
GpC? Presentaremos los resultados del 3er Sondeo AECOC, una radiografia del nivel de madurez de la
disciplinay de los retos que marcaran su evolucién.
Barbara Marroquin - Responsable de Category Management - AECOC
e Innovar para hacer crecer la categoria: creando nuevas oportunidades de consumo

Cuando una innovacion disruptiva llega al mercado, las reglas del Category Management se ponen a
prueba: ;como se integra en la categoria? ;Cémo se construye su espacio en el lineal? ; Cémo se conecta
con un nuevo shopper? Pascual compartira el lanzamiento de Lateado, un caso de innovacion que ha
impulsado el desarrollo de la categoria atrayendo a un nuevo target y generando nuevas oportunidades
de crecimiento.
Pascual
e Category Management sin fronteras: la vision omnicanal de la categoria

El shopper de hoy no distingue entre canales: compra en tienda fisica, en app, en web y espera la misma
experiencia de categoria en todos ellos. Supermercados MasyMas compartird como estan integrando la
visién omnicanal en su modelo de gestidn por categorias, con los retos operativos y las oportunidades
de colaboracién con fabricantes que esto genera.
Supermercados MasyMas
12:00h - Pausa café
o Retail Media y Category Management: una nueva palanca para impulsar el crecimiento

El Retail Media ha pasado de ser una herramienta promocional a convertirse en una palanca de
crecimiento dentro del modelo de colaboracion fabricante-distribuidor. Eroski compartira de la mano
de Mahou San Miguel cémo estan integrando el Retail Media en su proceso de gestion por categorias:
qué datos aporta, como condiciona las decisiones de surtido y planogramacion, y qué oportunidades
abre para los fabricantes que quieran crecer en la categoria.

Eroski

Mahou San Miguel

e Como vemos el futuro en el proceso de Category Managemt

Como ven desde el andlisis de surtido hasta la generacion de planogramas o la anticipaciéon de la
demanda, el futuro del Category Management en las compafias mas avanzadas
Empresas pendientes a confirmar

14:00h Cocktail Networking

15:00h Finde la Jornada

Mas informacion: formacion@aecoc.es
Ronda General Mitre 10 - 08017 Barcelona - T. 93 252 39 00 - www.aecoc.es AE‘ o‘



Product Manager AECOC

Barbara Marroquin
Resp. Category Mgmt.

Precio e Nosocio 330€
IVA general (21%) / asistente

e Socio 275€
IVA general (21%) / asistente

Mas informacion: formacion@aecoc.es

Ronda General Mitre 10 - 08017 Barcelona - T. 93 252 39 00 - www.aecoc.es AE‘ o‘



